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روش شناسی پژوهش
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تجزیه وتحلیل داده ها
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کلیات پژوهش۱

نظری پژوهشمبانی

روش شناسی پژوهش

۲

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

مقدمه

جارتتتوسطزیادیحدودتاکشورهاازبسیاریاقتصادواستجهانصنایعبزرگترینازیکیگردشگریصنعت
وحملتصنعهتلداری،صنعتشاملکهاستگستردهصنعتیکهمچنینصنعتاین.شودمیهدایتآنهاتوریستی

بایدکهاستاساسیموضوعیصنعتایندرسرمایه گذاریو.باشدمیاضافیهایبخشیاصنایعازتعدادیونقل
.گیردقرارتوجهوبررسیمورد

مجازیواقعیت(VR)رارقواقعیدنیایباشدهسازیشبیهمحیطیدرآنکمکبهکاربرکهاستنوینفناورییک
.می گیرد

دکنندهبازدیوکردهایجادگردشگریبهجدیدینگرشگردشگری،توسعهدرمجازیواقعیتهایتکنیکازاستفاده
.استآوردهوجودبهرامجازی

تجربهکهدریافتندپژوهشگرانVRداردگردشگرانبازدیدقصدونگرشتغییربرمثبتیتأثیرات.
باستانیآثاروزیارتگاه هاطبیعی،مناظرموزه ها،قبیلازمختلفیمکان هایازتواندمیفردامکان،اینآمدنوجودبهبا

بازآفرینیتوانایی،گردشگریدرVRفناوریشاهکارهایبزرگترینازیکی.کنددیدارمجازی طوربهدسترسازدور
میدهندگانهتوسعرایانه،تولیدهایبینیپیشکناردرفعلیتصاویرازاستفادهبا.استگذشتههایجاذبهیامقصد
تجربهستندنیدسترسدردیگرکهراگردشگریانواعدهدمیامکانگردشگرانبهکهکنندطراحیراافزارینرمتوانند
ستندهمایلکهمکانییازمانهربهراخودودهندتغییررازمانتادهدمیامکانکاربرانبههابرنامهازبرخی.کنند

.کنندمنتقل



کلیات پژوهش۱

نظری پژوهشمبانی

روش شناسی پژوهش

۳

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

بیان مسئله
هدشااکنونهوشمند،جهانگردیمفهومبانزدیکارتباطوجهانسراسردراینترنتازاستفادهوآوریفنتحولاتبا

.هستیمجهانگردیومسافرتصنعتبخش هایازبسیاریدرمجازیگردشگریهایفعالیت
حضورحسبهتردرکموجبگردشگریدرمجازیواقعیتتجربهرویبرتحقیقکهه اندپرداختموضوعاینبهپژوهشگران

.می شودمجازیمقصدتصویرشکل گیرینحوهبهترمفهوم سازینتیجهدرومجازیمحیطدر
یادگیریجملهازنگرشورفتاردرمثبتنتایجایجادبهمنجرمجازیواقعیتتجربهکهکردندبررسیهمچنین

.استشدهمحصولیادآوریوبرندشناختمحصول،ازمصرف کننده
ساده،جستجوییکبا.استمجازیواقعیتفیلم هایانواعازسرشاراینترنتفضایتکنولوژی،اینگسترشبهتوجهبا

جاذبه ها،زابسیاریوناشناختهوشدهشناختهگردشگریمقاصدزیارتی،مطرحاماکنفضا،بهسفرفیلم هایبهمی توان
ازمتعددیفیلم هایومی کندصدقنیزایراندرموضوعاین.داشتدسترسیجهانسراسردرفرهنگ هاتجربهوهتل ها
.دارندوجودمعروفجاذبه هایازبرخی

واقعیتیتأثیرگذارچگونگیبررسیوحضورحسایجاددرمجازیواقعیتنمایشگرنقشبررسیبهپیشینهایپژوهش
.پرداخته اندمجازیمقصدتصویرشکل گیریرویبرگردشگریمقصدبازاریابیابزاریکعنوانبهمجازی

برمیکگذاریسرمایهوریزیبرنامهوشدهواقعغفلتموردگردشگریدرمجازیواقعیتمسئلهماکشوردرحال،اینبا
ودنبوزمینهایندردیدهآموزشوایحرفهمتخصصاننبودوکارآمدنامدیریتوجوددلیلاست،بهشدهانجامآنروی

ودهامتازاستفادهباگردشگراننیازهایبامتناسبخدماتارائهعدمهمچنینوهاجاذبهمعرفیبرایمناسبتبلیغات
.باشدمیمناسبهایبسترسازییازمندنصنعتاینروز،هایتکنولوژی



کلیات پژوهش۱

نظری پژوهشمبانی

روش شناسی پژوهش

۴

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

پرسش اصلی

که آیا واقعیت مجازی در گردشگری ایران تاثیر مثبت دارد یا خیر؟



کلیات پژوهش۱

نظری پژوهشمبانی

روش شناسی پژوهش

۵

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

اهمیت و ضرورت پژوهش

کهانددادهنشانمتعددیمطالعاتVRابزارهایبامقایسهدرگردشگرانسفرقصدتحریکدربزرگیهایمزیت

کهدریافتندآزمایشیطرحیکازاستفادهبا(۲۰۱۸مانتوناکسیس،واسپیلمن)،مثالعنوانبهدارد،بازاریابیسنتی

.بگذاردتأثیرتبلیغاتیشیءیکبهنسبتگردشگراننگرشبرتواندمیمجازیتوریک

یمجازواقعیتزمینهدرکمیمطالعاتایراندرامااست،شدهانجامگردشگریزمینهدرزیادیمطالعاتکنونتا
.استشدهانجام

کهنیمکبررسیخواهیممیبسنجیم،ایرانگردشگریصنعتدررامجازیواقعیتتاثیرخواهیممیپژوهشایندر

میسنتیگردشگریصنعتتوسعهمانعاینکهیااستموثرایرانگردشگریصنعتپیشرفتدرمجازیواقعیتآیا

.شود



کلیات پژوهش۱

نظری پژوهشمبانی

روش شناسی پژوهش

۶

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

اهداف پژوهش

گردشگرانسفرقصددررفتاریتمایلاتبرVRازشدهدرکسهولتبررسی-۱
گردشگرانسفردرقصدرفتاریتمایلاتبرVRازشدهدرکسودمندیبررسی-۲
گردشگرانسفرقصددرنگرشبرتغییرVRازشدهدرکسهولتبررسی-۳
گردشگرانسفردرقصدنگرشتغییربرVRازشدهدرکسودمندیبررسی-۴
گردشگرانسفرقصددررفتاریتمایلاتبرVRازشدهدرکلذتبررسی-۵
گردشگرانسفرقصددرنگرشتغییربرVRازشدهدرکلذتبررسی-۶
گردشگرانسفرقصددررفتاریتمایلاتبرعاطفیدرگیریبررسی-۷
گردشگرانسفرقصددرنگرشتغییربرعاطفیدرگیریبررسی-۸
گردشگرانسفرقصددررفتاریتمایلاتبراجتماعینفوذبررسی-۹

گردشگرانسفرقصددرنگرشتغییربراجتماعینفوذبررسی-۱۰
سفرقصدبررفتاریتمایلاتبررسی-۱۱
سفرقصدبرنگرشتغییربررسی-۱۲



کلیات پژوهش۱

نظری پژوهشمبانی

روش شناسی پژوهش

۷

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

فرضیات پژوهش

داردتاثیرسفرقصددرگردشگرانرفتاریتمایلاتبرمثبتطوربهVRازشدهدرکسهولت-۱
داردتاثیرسفرقصددرگردشگراننگرشتغییربرمثبتطوربهVRازشدهدرکسهولت-۲
داردتاثیرسفرقصددرگردشگرانرفتاریتمایلاتبرمثبتطوربهVRازشدهدرکسودمندی-۳
داردتاثیرسفرقصددرگردشگراننگرشتغییربرمثبتطوربهVRازشدهدرکسودمندی-۴
داردتاثیرسفرقصددرگردشگرانرفتاریتمایلاتبرمثبتطوربهVRازشدهدرکلذت-۵
داردتاثیرسفرقصددرگردشگراننگرشتغییربرمثبتطوربهVRازشدهدرکلذت-۶
داردتاثیرسفرقصددرگردشگرانرفتاریتمایلاتبرمثبتطوربهVRازناشیعاطفیدرگیری-۷
داردتاثیرسفرقصددرگردشگراننگرشتغییربرمثبتطوربهVRازناشیعاطفیدرگیری-۸
داردتاثیرسفرقصددرگردشگرانرفتاریتمایلاتبرمثبتطوربهاجتماعینفوذ-۹

داردتاثیرسفرقصددرگردشگراننگرشتغییربرمثبتطوربهاجتماعینفوذ-۱۰
داردتاثیرسفرقصدبرمثبتطوربهرفتاریتمایلات-۱۱
داردتاثیرسفرقصدبرمثبتطوربهنگرشتغییر-۱۲



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۸

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

مدل مفهومی پژوهش

(۲۰۱۸)؛ توسیادیا و وانگ (۲۰۱۸)؛ چیائو و چن (۲۰۱۹)برگرفته از مطالعه لی و چن 



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۹

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

(VR)واقعیت مجازی 
الکترونیکیوسایلازاستفادهباکهاستبعدی۳محیطازکامپیوتریسازشبیهیک
اینرد.پردازدمیمجازیواقعیتبازسازیبهنمایشصفحهوحسگربهمجهزکلاهمثل

کنندفعالیتتوانندمیافرادشدهسازیشبیهمحیط

ژانگ و همکاران، 

(۲۰۱۸)

.باشدآسانوزحمتبیتکنولوژی،آنازاستفادهکهاینازفردانتظارمیزانسهولت درک شده
(۱۹۸۹)دیویس 

سودمندی درک شده
خاص،تکنولوژیآنازاستفادهکهاینازتکنولوژییکاستفاده کنندهذهنیانتظار

.بخشدبهبودراویعملکرد
(۱۹۸۹)دیویس 

لذت درک شده
همراهزاپاداشهایفعالیتباذاتیطوربهودهدمیرخشخصدروندراغلبلذت
.است

(۲۰۰۹)جودری

(۲۰۰۷)هولساپل و وورفتاریکدراحساسینظرازفرددرگیریمیزاندرگیری عاطفی

نفوذ اجتماعی
بطروابهسطحیروابطازافرادهاآنموجببهکهپیوندهاییازفرایندیبه

روندمیپیشصمیمانه
(۱۳۸۱)فرانزوی 

ریموند و رابینسون رفتارآنانجامبرایتلاشوخاصرفتاریکانجامقصدتمایلات رفتاری
(۲۰۱۱)

تغییر نگرش
میاطلاقموقعیتیافکرشیً،فرد،یکبهنسبتویژهواکنشبرایآمادگیبه

شود
(۲۰۱۱)وانک؛ مایکل

تعریف متغیرها



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۰

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

نتایج عنوان محققین/محقق

کیفیت،تصویرذهنیگسترشبرنمایشپیشحالتکهاستآنازحاکیپژوهشیافته های
وردامعنیتاثیرتوریسمزمینهدرگردشریتجربهوحضورحستصاویرذهنی،حسی
اثیرتحضورحسبرذهنیتصویرحسیکیفیتوذهنیتصویرهمچنینوداردمثبتی
ودارمعنیتاثیرگردشگریتجربهبرنیزحضورحسهمچنینوداردمثبتیودارمعنی

.داردمثبتی

ری تاثیر بکارگیبررسی
واقعیت مجازی بر تجربه

گردشگری

توران ترابی
پشتی

(۱۳۹۸)

دهشدرکلذتوشدهدرکسودمندیشده،درکسهولتکهدادنشانتحقیقیافته های
مثبتأثیرتغرقگی،به واسطهروانسلامتوشادکامیزندگی،کیفیتزندگی،ازرضایتبر
دارندمعناداریو

برمجازیگردشگریاثر
مطالعهمورد)ذهنیرفاه

یسوفاینستاگرامکاربران
(بوک

شیرمحمدی، 
برادران

(۱۳۹۹)

دمقصذهنیتصویربرآنلاینایتوصیهارتباطاتدادنشانحاضرپژوهشهاییافته
بهسفردقصوگردشگریمقصدبهاعتمادبرگردشگریمقصدذهنیتصویروگردشگری

مقصدبهسفرقصدبرگردشگریمقصدبهاعتماددارد؛داریمعنیتاثیرگردشگریمقصد
سفرقصدومقصدبهاعتمادبرآنلاینایتوصیهارتباطاتدارد؛داریمعنیتاثیرگردشگری

.داردداریمعنیتاثیرغیرمستقیمومستقیمطوربهگردشگریمقصدبه

یبررسبرایالگوییارائه
ایهتوصیارتباطاتتاثیر

هبسفرقصدبرآنلاین
گردشگریمقصد

رمضانیغفاری،
(۱۳۹۸)

قشنزیرااستگردشگریصنعتبهدهندهشکلعواملترینمهمازیکیمجازیفضای
رددیگرسویازوکندمیبازیگردشگریبازارتقاضایوعرضهوبازاریابیدرمهمی
وآمددربحثصرفاکهتاریخیوفرهنگیگردشگریویژهبهوگردشگریانواعازبرخی
ووقتصرفباوسهولتبامجازیفضاینیستتقاضاوعرضهاصلیانگیزههاآندرسود

.ارددقرارگردشگریبازارکنندگانتقاضاوکنندگانعرضهدسترسدرکمترهزینه

نقش فضای مجازی در 
ریگردشگتحولات صنعت

اکبریانمتانی،
(۱۳۹۷)

پیشینه داخلی



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۱

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

خارجیپیشینه 
نتایج عنوان

محققین/ محقق

VRبامرتبطهایتکنیکوARارزشمندیهایفرصتوهستندتکاملحالدر
وآموزشترویج،مدیریت،ریزی،برنامهدرVR.کنندمیایجادگردشگریبرایرا

بهتواندمیVRزمینه،ایندر.استشدهاعمالگردشگریتجاربتبدیلیاایجاد
رانامکااینکنندگانمصرفبهوکندکمکحرکاتاینازبرخیازجلوگیری

باشندداشتهمجازیتجربهیکمحل،درفیزیکیحضوربدونتادهدمی

واقعیتدربارهتحقیقسال۲۰
زمینهدرافزودهواقعیتومجازی

کاویمتنرویکرد:گردشگری

و گریریرولوریرو
(۲۰۲۰)

شدهتفادهاسوسایلیدادننشانبرایسیستماتیکادبیاتبررسیازمقالهایندر
رفعبراینوازیمهمانوگردشگریخدماتدرتواندمیVRآندرکهاست

مدیریتنحوهتواندمیVRکهدهدمینشاناین.گیردجایگردشگراننیازهای
دهدتغییراساسیطوربهراگردشگراننیازهایوتجاربکامل

جهانگردیومجازیواقعیت
مدرن

پاستک و ساروان
(۲۰۲۰)

شتلاتاکندمیکمکگردشگریمدیرانبهپژوهشاینهاییافتهپیامدهای
بارسفبهترتجربهسمتبهاجتماعیهایرسانهبازاریابیزمینهدرراخودهای

دهندانجامبهترسازیانبوهمثبتنتیجه

Veni،vidi،vici:رسانهتأثیر
درمجازیادغامبراجتماعیهای

گردشگریزمینه

لی و چن
(۲۰۱۹)

بینیپیششودمیباعثVRنمایشپیشیککهدهدمینشانهایافتهاین
باهمقایسدرتریقویحضوراحساسوتجربهمورددرذهنیتصاویرازبیشتری

ربهتجبهطریقاینازوشودایجادتصاویرنمایشپیشودرجه۳۶۰نمایشپیش
کردنواداردرVRکهدهدمینشانهایافتهاین.شودتبدیلپیشرفتهبرند

مؤثراربسیمقصد،محلدرآنهاتجربهازقبلپیشنهاداتارائهمورددرگردشگران
است

عنوانبهمجازیواقعیتحضور
:گردشگریتجربهازایمقدمه
ذهنیتصویرسازینقش

بوگیچویچ و سئو
(۲۰۱۹)



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۲

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

ازنظر هدف                              کاربردی

نحوه گردآوری داده ها                 توصیفی ـ پیمایشی

بررسی رابطه بین متغیرها            همبستگی



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۳

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

پرسش های مربوطهزیر شاخصمتغیرها 

سهولت درک شده

آسان بودن
۱-۵

انعطاف پذیر بودن

سودمندی درک شده

اثربخشی

۶-۱۰

بهره وری

مفید بودن

راحتی در جستجوی اطلاعات

راحتی در تعامل

لذت درک شده

لذت بخش

۱۱-۱۶

هیجان انگیز

سرگرم گننده

خوشایند

آرامش بخش

درگیری عاطفی

(حس حضور)احساسات
۱۷-۲۲

(قدرت تجسم) توجه

۲۷-۲۳میزان تاثیر اجتماعینفوذ اجتماعی

تغییر نگرش

عقیده و باور

۲۸-۳۲

علاقه

اولویت

کنجکاوی

تمایلات رفتاری

VRتمایل رفتاری در استفاده از 

۳۳-۳۶ به دیگرانVRتوصیه استفاده از 

نظرات مثبت

۳۹-۳۷قصد سفر



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۴

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

جامعه و نمونه

باشدجامعه آماری این پژوهش شهروندان شهر تهران می •
از طریق کانال گردشگری •
دسترسروش نمونه در به •



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۵

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

ناوریفمدیریتنظرانصاحبواساتیددیدگاهازپرسشنامهصوری،اعتبارسنجشبرایتحقیقایندر

وجودسوالاتبارابطهدردهندگانپاسخبرایسوالیوابهامگونههیچوگرفتقراربررسیمورداطلاعات

نداشت

بودنواضحوسادهنیزوسوالاتبودنمربوطازنشانکهاست۰.۵ازبالاترسوالاتتمامیمحتواییروایی

.استآنها

روایی پرسشنامه



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۶

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

متغیرپایایی پرسشنامه
آلفای کرونباخ

سهولت درک شده
۰.۸۴۹

سودمندی درک شده
۰.۷۰۱

لذت درک شده
۰.۹۳۱

درگیری عاطفی
۰.۹۴۲

نفوذ اجتماعی
۰.۷۶۸

تغییر نگرش
۰.۸۷۲

تمایلات رفتاری
۰.۸۴۴

قصد سفر
۰.۹۰۴

آلفای کل
۰.۹۱۸

پایایی پرسشنامه

.است که از اعتبار بالای پرسشنامه حکایت دارد۰.۷میزان ضرایب آلفای کرونباخ در تمامی موارد بزرگتر از 



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۷

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

آمارینمونهشناختیجمعیتویژگی

مرد
زن۴۵٪

۵۵٪

مرد زن

وضعیت افراد پاسخ دهنده از نظر جنسیت

۴۵

۱۱۱

۹۹

۳۷

۸
۰

۲۰

۴۰

۶۰

۸۰

۱۰۰

۱۲۰

سن اعضای نمونه

۱۸-۲۴ ۲۵-۳۴ ۳۵-۴۴ ۴۵-۵۴ ۵۵-۶۴

وضعیت افراد پاسخ دهنده از نظر سن



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۸

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

نرمال بودن شاخصها

نتیجه آزمونسطح معناداریآماره آزمونشاخص

نرمال نیست۰/۱۳۷۰/۰۰۱سهولت درک شده

نرمال نیست۰/۱۵۳۰/۰۰۱سودمندی درک شده

نرمال نیست۰/۱۰۳۰/۰۰۱لذت درک  شده

نرمال نیست۰/۰۷۴۰/۰۰۱درگیری عاطفی

نرمال نیست۰/۱۳۹۰/۰۰۱نفوذ اجتماعی

نرمال نیست۰/۰۸۶۰/۰۰۱تغییر نگرش

نرمال نیست۰/۱۳۲۰/۰۰۱تمایلات رفتاری

نرمال نیست۰/۱۷۰۰/۰۰۱قصد سفر

۰H:شاخص مورد بررسی توزیع نرمال دارد  

۱H:شاخص مورد بررسی توزیع نرمال ندارد 

در . است۰/۰۵های پژوهش کوچکتر از مقدار اسمیرنوف برای تمامی شاخص-سطح معناداری آزمون کولموگروف
.باشندهای پژوهش دارای توزیع غیرنرمال مینتیجه تمامی شاخص



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۱۹

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

آزمون مدل اندازه گیری

پرسشنامهسؤالاتبرایبارتلتوKMOآزمون

KMO۰.۸۳۸آزمون 

آزمون بارتلت

χ2۸۲۴۱/۵۰۸

۷۴۱درجة آزادی

Sig۰/۰۰۱

شودیکرابربماتریساگرخیر؟یاباشدمیواحدماتریسیهمبستگی،ماتریسکهکندمیبررسیبارتلت
یرهامتغهمبستگیاساسبرراجدیدهایعاملتواننمییعنینداردوجودمتغیرهابیندارمعنیارتباط

۰/۰۱Pسطحدرماتریسکفایتبررسیدربارتلت،شاخص.کردشناسایی معنااینبه.می باشدمعنادار≥
امراین.دارندراشدنعاملیتواناییپژوهشاینداده هایوداردرالازمکفایت آمدهدستبه ماتریسکه
.می سازدمجازعاملیتحلیلاجرایادامهبهراما



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۰

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

نتایج تحلیل عاملی تاییدی
برای پرسشنامه تحقیق  AVE مقادیر بارعاملی، آماره معناداری، آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و

مولفه

شماره 

بار عاملیسوال

میانگین 

واریانس

پایایی

مولفهمرکب

شماره 

سوال

بار 

عاملی

ن میانگی

واریان

س

پایایی

مرکب

VR۱۱سهولت درک شده از 
۰.۶۶۳۰.۹۰۷نفوذ اجتماعی

آسان بودن

Q01۰.۶۹۶

۰.۵۱۵۰.۸۰۹

نفوذ اجتماعی

Q23۰.۸۶۷

۰.۶۶۳۰.۹۰۷

Q02۰.۶۴۶Q24۰.۸۸۰

Q03۰.۷۹۴Q25۰.۷۲۶

Q04۰.۷۲۷Q26۰.۶۸۱

انعطاف پذیر 

بودن
Q05۱----Q27۰.۸۹۲

۰.۶۴۴۰.۸۴۴تغییر نگرشVR۰.۷۶۳۰.۹۴۱سودمندی درک شده از 

سودمندی درک 

VRشده از 

Q06۰.۸۶۲

۰.۷۶۳۰.۹۴۱

عقیده و باور

Q28۰.۸۶۸

۰.۷۷۴۰.۸۷۳

Q07۰.۸۷۹Q29۰.۸۹۱

Q08۰.۹۰۴علاقهQ30۰.۷۲۷----

Q09۰.۸۸۶اولویتQ31۰.۸۵۶----

Q10۰.۸۳۴کنجکاویQ32۰.۸۱۹----

تمایلات رفتاریVR۰.۶۰۴۰.۸۵۶لذت درک شده از 
۰.۸۳

۱
۰.۹۰۸

لذت بخشی

Q11۰.۹۵۴

۰.۹۱۱۰.۹۵۴

ی تمایلات رفتار

در استفاده از 

VR

Q33۰.۸۶۴
۰.۷۶

۹
۰.۸۶۹

Q12۰.۹۵۵Q34۰.۸۹۰

----Q35۰.۹۱۰فادهتوصیه به است----Q13۰.۸۸۴زهیجان انگی

----Q36۰.۹۱۳نظرات مثبت----Q14۰.۸۹۵ندهسرگرم کن

قصد سفر----Q15۰.۶۲۶خوشایند
۰.۶۵

۸
۰.۸۵۲

Q37۰.۸۱۵قصد سفر----Q16۰.۶۶۴آرام بخش

۰.۶۵

۸
۰.۸۵۲ ۰.۸۰۱۰.۸۸۹Q38۰.۷۸۳درگیری عاطفی

احساسات

Q17۰.۷۲۰

۰.۶۴۶۰.۸۴۵

Q39۰.۸۳۶

Q18۰.۸۷۱

Q19۰.۸۱۱

توجه

Q20۰.۸۴۹

۰.۶۵۹۰.۸۵۲ Q21۰.۸۴۱

Q22۰.۷۴۱



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۱

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

مدل ساختاری پژوهش ضرایب مسیر استاندارد



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۲

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

استیودنت برای بررسی معناداری ضرایب مسیر-نتایج آزمون تی



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۳

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

نتایج حاصل از ارزیابی مدل ساختاری برای بررسی فرضیه های پژوهش

نتیجه آزمون
داریعدد معنی

)t-value(
ضریب مسیر

) β(
مسیر ردیف

رد ۰/۱۲۲ ۰/۰۰۸ تمایلات رفتاریسهولت درک شده ۱

تایید ۲/۶۱۳ ۰/۳۳۱ سهولت درک شده        تغییر نگرش ۲

تایید ۴/۸۲۹ ۰/۳۷۵ درک شده        تمایلات رفتاریسودمندی ۳

تایید ۳/۶۵۳ ۰/۲۵۳ سودمندی درک شده       تغییر نگرش ۴

رد ۰/۰۴۲ ۰/۰۰۴ لذت درک شده           تمایلات رفتاری ۵

تایید ۳/۵۹۸ ۰/۲۳۶ شده           تغییر نگرشلذت درک ۶

تایید ۳/۴۸۸ ۰/۲۱۵ درگیری عاطفی         تمایلات رفتاری ۷

تایید ۶/۰۵۷ ۰/۲۸۳ تغییر نگرشدرگیری عاطفی ۸

تایید ۶/۴۹۷ ۰/۳۶۹ نفوذ اجتماعی        تمایلات رفتاری ۹

تایید ۱۱/۸۲۳ ۰/۵۰۰ نفوذ اجتماعی          تغییر نگرش ۱۰

تایید ۱۱/۹۶۶ ۰/۵۲۰ تمایلات رفتاری        قصد سفر ۱۱

تایید ۷/۰۸۱ ۰/۳۲۷ تغییر نگرش            قصد سفر ۱۲





کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۴

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

فازیAHPازاستفادهباشدهشناساییعواملبندیرتبه

زیر معیارهانماد زیر معیارهامعیارهانماد معیارها

C1
آسان بودنS1سهولت درک شده

S2انعطاف پذیر بودن

C2سودمندی درک شده

S3اثربخشی

S4بهره وری

S5مفید بودن

S6راحتی در جستجوی اطلاعات

S7راحتی در تعامل

C3لذت درک شده

S8 لذت بخش

S9 هیجان انگیز

S10سرگرم کننده

S11خوشایند

S12آرامش بخش

C4درگیری عاطفی
S13 (حس حضور)احساسات

S14 (قدرت تجسم)توجه

C5نفوذ اجتماعیS15میزان تاثیر اجتماعی

C6تغییر نگرش

S16عقیده و باور

S17علاقه

S18اولویت

S19کنجکاوی

C7
تمایلات رفتاری

S20 تمایل رفتاری در استفاده ازVR

S21 توصیه استفاده ازVRبه دیگران

S22نظرات مثبت

C8قصد سفرS23-

کدگذاری معیارها و زیرمعیارها





کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۴

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

تحلیل سلسه مراتب فازی

هدف

گزینه ها

معیارها



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۵

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

مقیاس فازی مثلثیعدد فازیمقیاس زبانی

)𝟏−𝟗 کاملا بی اهمیت
𝟏

𝟗
,
𝟏

𝟗
,
𝟏

𝟗
)

)𝟏−𝟖 𝟏−𝟗 و 𝟏−𝟕 حد واسط بین 
𝟏

𝟗
,
𝟏

𝟖
,
𝟏

𝟕
)

)𝟏−𝟕 بسیار بی اهمیت
𝟏

𝟖
,
𝟏

𝟕
,
𝟏

𝟔
)

)𝟏−𝟔 𝟏−𝟕 و 𝟏−𝟓 حد واسط بین 
𝟏

𝟕
,
𝟏

𝟔
,
𝟏

𝟓
)

)𝟏−𝟓 نسبتا بی اهمیت
𝟏

𝟔
,
𝟏

𝟓
,
𝟏

𝟒
)

)𝟏−𝟒 𝟏−𝟓 و 𝟏−𝟑 حد واسط بین 
𝟏

𝟓
,
𝟏

𝟒
,
𝟏

𝟑
)

)𝟏−𝟑 بی اهمیت
𝟏

𝟒
,
𝟏

𝟑
,
𝟏

𝟐
)

)𝟏−𝟐 𝟏−𝟑 و 𝟏−𝟏 حد واسط بین 
𝟏

𝟑
,
𝟏

𝟐
,1)

(1,1,1)𝟏 اهمیت یکسان

(1,2,3)𝟐 𝟑 و 𝟏 حدواسط بین 

(2,3,4)𝟑 با اهمیت

(3,4,5)𝟒 𝟓 و 𝟑 حدواسط بین 

(4,5,6)𝟓 نسبتا با اهمیت

(5,6,7)𝟔 𝟕 و 𝟓 حدواسط بین 

(6,7,8)𝟕 بسیار با اهمیت

(7,8,9)𝟖 𝟗 و 𝟕 حدواسط بین 

(9,9,9)𝟗 کاملا با اهمیت

مقیاس های زبان شناختی برای اهمیت نسبی




کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۶

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶



مقایسه زوجی بین معیارهای اصلی با توجه به هدف مساله



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۷

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶



C1 C2 C3 C4 C5 C6 C7 C8

C1 1.0000 1.2528 0.9692 1.4587 1.5217 1.4926 1.1877 1.0486

C2 0.7291 1.0000 0.7061 1.2243 1.2754 1.2444 0.9209 0.7844

C3 1.0317 1.2807 1.0000 1.4834 1.5476 1.5188 1.2177 1.0790

C4 0.4840 0.7639 0.4671 1.0000 1.0409 1.0087 0.6754 0.5432

C5 0.4229 0.7148 0.4066 0.9598 1.0000 0.9669 0.6216 0.4854

C6 0.4563 0.7477 0.4393 0.9914 1.0330 1.0000 0.6555 0.5185

C7 0.8057 1.0764 0.7802 1.2983 1.3535 1.3227 1.0000 0.8604

C8 0.9497 1.2077 0.9202 1.4180 1.4790 1.4494 1.1395 1.0000

مینیمم 0.4229 0.7148 0.4066 0.9598 1.0000 0.9669 0.6216 0.4854

وزن 0.0644 0.1088 0.0619 0.1461 0.1523 0.1472 0.0946 0.0739

𝐒𝐢 درجه امکان پذیری  ≥  𝐒𝐣برای معیارهای اصلی

:بودخواهدزیرصورتبهاصلیمعیارهایوزننهاییبردار

𝑾𝑻 = (𝟎. 𝟎𝟔𝟒𝟒, 𝟎. 𝟏𝟎𝟖𝟖, 𝟎. 𝟎𝟔𝟏𝟗, 𝟎. 𝟏𝟒𝟔𝟏, 𝟎. 𝟏𝟓𝟐𝟑, 𝟎. 𝟏𝟒𝟕𝟐, 𝟎. 𝟎𝟗𝟒𝟔, 𝟎. 𝟎𝟕𝟑𝟗)

.داردراوزنکمترین(C3)شدهدرکلذتووزنبیشترین(C5)اجتماعینفوذمعیارشود،میمشاهدهکهگونههمان



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۸

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶



معیاراولویت بندی

نفوذ اجتماعی۱

تغییر نگرش۲

درگیری عاطفی۳

سودمندی درک شده۴

تمایلات رفتاری۵

قصد سفر۶

سهولت درک شده۷

لذت درک شده۸

اولویت بندی معیارهای اصلی



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۲۹

تجزیه وتحلیل داده ها

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

تحلیل شکاف
مسیرردیف

نتیجه 

آزمون
دلیل تضادمقایسه با تحقیقات پیشین

1

ردتمایلات رفتاری-سهولت درک شده  

نشانخودپژوهشدر،(۲۰۱۳)بکمنوهانگ

یمثبتومستقیمرابطهشدهدرکسهولتکهدادن

.داردرفتاریتمایلاتبر

نممکشدهدرکسهولتکهاستایناحتمالیدلیل

یمجازواقعیتابزارهایاستفادهدرلازمشرطاست

تمایلبردنبالابرایکافیمعیاراما،باشد

نیستسفرقصدبرگردشگران

2

تاییدتغییر نگرش-سهولت درک شده  

خودپژوهشدر،(۱۳۹۵)همکارانوسعیدیان

برمهمینقششدهدرکسهولتکهدادننشان

.داردنگرشتغییر

3

تاییدتمایلات رفتاری-سودمندی درک شده 

وهانگو(۲۰۱۴)همکارانویون

کهدادننشانخودپژوهشدر،(۲۰۱۳)بکمن

لاتتمایبرمستقیمغیرطوربهشدهدرکسودمندی

.داردمثبتتاثیررفتاری

4

تاییدتغییر نگرش-شدهسودمندی درک 

یونوتائولیو(۲۰۱۴)همکارانوچانگ

در،(۲۰۱۳)همکارانوهسوو(۲۰۱۹)چن

بینمثبتیرابطهکهدادننشانخودپژوهش

داردوجودنگرشتغییروشدهدرکسودمندی

5

ردرفتاریتمایلات -لذت درک شده 

نشانخودپژوهش در(۲۰۱۳)بکمنوهانگ

وشدهدرکلذتمیانمعناداریارتباطکهدادن

.داردوجودرفتاریتمایلات

رگردشگتمایلعاملاگرکهاستایناحتمالیدلیل

عاملبایدباشد،بودنبخشلذتسفر،قصدبه

تمایلاتوشدهدرکلذتبیناعتمادمثلواسطی

واقعیتهرچندزیرا.باشدداشتهوجودرفتاری

اداعتمقابلوبسایت هاولیباشدبخشلذتمجازی

فرسقصدبرگردشگررفتاریتمایلاتدرنباشد،

.نداردتاثیری

6

تاییدنگرشتغییر -لذت درک شده 

خودپژوهشدر،(۲۰۱۸)همکارانوتوسیادیاپی

شدهدرکلذتمیانمعناداریارتباطکهدادننشان

.داردوجودنگرشتغییرو



واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۳۰

تجزیه وتحلیل داده ها

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

تحلیل شکاف
تاییدتمایلات رفتاریدرگیری عاطفی7

نشانخودپژوهش در(۲۰۱۳)بکمنوهانگ

برکننده ایتعییننقشعاطفیدرگیریکهدادن

داردرفتاریتمایلات

تاییدتغییر نگرش-عاطفیدرگیری 8

خودپژوهشدر،(۱۳۹۵)همکارانوتقوی

بینمعناداریومثبتارتباطکهدادندنشان

تغییرو(سرگرمیرنجش،)عاطفیدرگیری

.داردوجودنگرش

تاییدتمایلات رفتاری-نفوذ اجتماعی9

،(۱۳۹۹)همکارانومیرجانیپژوهشیافته های

تمایلاتبراجتماعینفوذمتغیرکهدادنشان

.داردمعناداریومثبتتاثیررفتاری

تایدنگرشتغییر -نفوذ اجتماعی 10

خودپژوهشدر،(۲۰۱۸)همکارانوچیائو

براجتماعینفوذمانندعواملیکهدادننشان

گذاردمیتأثیرVRازاستفادهدردانشجونگرش

تاییدقصد سفر-رفتاریتمایلات 11

خودپژوهشدر،(۲۰۱۶)همکارانوعلیپور

وتاریرفتمایلاتبینمثبتیارتیاطکهدادننشان

داردوجودسفرقصد

تاییدقصد سفر-نگرشتغییر 12

پژوهشدر،(۲۰۱۸)همکارانوتوسیادیاپی

تغییرمیانمعناداریارتباطکهدادننشانخود

.داردوجودسفرقصدونگرش



واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۳۱

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

پژوهشفرضیه هاینتایجبرمبتنیپیشنهادهای

:می شودتوصیهآمدهبدستنتایجبهتوجهبا

ایمحتوسازیغنیبهفناوریاینبرمبتنیاپلیکشن هایوبرنامه هاراحیطدرمجازیواقعیتخدماتارائه دهندگان
تجربه،ارتقاءمنظوربهVRوریغوطهمحصولاتایجادپویاتر،تعاملیVRعناصرکردناضافهباتبلیغاتیویدیوی
ت هایقابلیازکهکنندتلاشبایدآنارائه دهندگاناستچندحسیتجربهیکمجازیواقعیتکهآنجاییاز.بپردازند

.کننداستفادهکاربرانحواسبیشترچههرکردندرگیربرایتاثیرگذاری

سریعپیشرفتباVR،بهروزمرهزندگیدرتوانندمیافرادازایفزایندهتعدادVRحال،اینبا.باشندداشتهدسترسی
همچنینوخودتبلیغاتیVRهایفیلمبایدگردشگریهایشرکت.کننداستفادهدستگاهازچگونهدانندنمیهمه

ردشگرانگبتوانندتاکنندبارگذاریمتنوعهایکانالوهاعاملسیستمدرراآنهاوکردهضبطرااستفادهدستورالعمل
گردشگرانبهوکنندتکمیلراVRمقواییدستگاه هایتوانندمیهمچنینهاشرکتاین.دهندآموزشوجذبرابالقوه
.کنندمیاستفادهVRفناوریازبیشتریبالقوهگردشگرانسپس.دهندآموزشراتجهیزاتبهترینتنظیمنحوهبالقوه



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۳۲

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

کهمی شودپیشنهاد.استپرداختهگردشگرجذببرایگردشگریصنعتبرمجازیواقعیتتاثیربررسیبهپژوهشاین
.بپردازندگردشگریصنعتبر(AR)افزودهواقعیتتاثیربهآتیپژوهشگران

درمجازیعیتواقبررسیبهآتیپژوهشگرانکهمی شودپیشنهادبنابرایناست،پرداختهگردشگریصنعتبهپژوهشاین
.بپردازندپزشکیسرگرمی،وبازیصنعتنظیردیگریصنایع

گیردقراربررسیموردمجازیواقعیتابزارهایازاستفادهدراضطرابمیزانبرتجربهاثراتآتیتحقیقاتدر.
یلم هایفشود،تولیدوتهیه(ناشناختهوشدهشناختهمقاصد)ایرانگردشگریمقاصدازمناسبدرجه ی۳۶۰-فیلم های

.نمی دهندکاربرانبهرامقصددرستشناختفرصتکههستنددقیقه ایچندفیلم هاییموجود

دهندارائهخارجیوداخلیمعتبروبسایت هایدرراداخلیدرجه۳۶۰-فیلم های.

شوداستفادهگردشگریمقاصدومسافرتیخدماتدفاتردرمجازیواقعیتنمایشگرهایاز.

آتیپیشنهادهای



کلیات پژوهش۱

مبانی نظری پژوهش

روش شناسی پژوهش

۳۳

تجزیه وتحلیل داده ها

واقعیت مجازی در صنعت گردشگری برای جذب گردشگر: عنوان پایان نامه

نتیجه گیری

۱

۲

۳

۴

۵

پیشنهادها ۶

داخلیگردشگریمقصدیکازمناسبدرجه۳۶۰-فیلم هایبودنکم

شنامه عدم ارتباط متقابل با  افراد جامعه آماری به دلیل وجود ویروس کرونا و عدم علاقة این افراد به تکمیل نمودن پرس
.اشاره نمود

هایدستگاهکهآنجااز،اینبرعلاوهVRموارداینازمعدودیتعدادفقطوهستندشدهشناختهکمترمردمعمومبرای
کههنگامی،آیندهدر.استکردهبررسیگردشگرانسفرقصددرراVRاثراتتنهامطالعهاینهستند،VRفیلمدارای

مقیاسدرهاینمونهازتوانندمیپژوهشگرانکنند،میپیدامحبوبیتVRگردشگریبازاریابیوVRهایدستگاه
.کنندردیابیVRتجربهازپسرامسافرتیواقعیرفتارتغییراتتاکننداستفادهبزرگ

لاتتمایونگرشتغییرعاطفی،درگیریواجتماعیشده،نفوذدرکلذتوسهولت،سودمندیمتغیرهایپژوهشایندر
ازرانگردشگسفرقصدبرایلازمعواملتماممتغیرهااینگفتتواننمیروایناز.شدبررسیسفرقصدبررفتاری
واطلاعاتکیفیتشده،درکامنیتمانند،عواملیازبعدیپژوهش هایدرکهشودمیتوصیهپساست،VRطریق
.شوداستفادهVRطریقازسفرقصدبراعتماد

محدودیت های پژوهش



با سپاس فراوان از توجه حضار گرامی


