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 چکیده

این  .نگارش درآمده استبهوکارهای روستایی در شهرستان همدان تبیین اثرات گردشگری در توسعه کسبپژوهش حاضر با هدف  

ی نحوه وی تجرب ریغاز نوع پیمایشی و از نوع تحقیقات توصیفی و ، کاربردی و بر اساس ماهیت و روش، هدفپژوهش بر حسب 

کارشناس و سطح  40. جامعه آماری پژوهش بر اساس استاندارد کارشناسی برابر باشدآوری اطلاعات میدانی و کتابخانه ای میجمع

باشد اعتبار محتوا و پایایی تحقیق از روش آلفای کرونباخ می از روشای روایی باشد. برمی دهستان 9روستا در  40تحلیل روستا برابر 

؛  شامل: مستقل متغیرهای دسته دو به متغیرها تحقیق این . دراز پایایی بالایی برخوردار هستند 0.7ها با میزان بالای که همه پرسشنامه

-1معیار  4وابسته که به  روستایی و گردشگری و متغیرهای وکارهایکسب بر و غیر گردشگری مؤثر گردشگری عوامل و متغیرها

 این در، اقتصادی تقسیم می شوند معیارهای-4فرهنگی؛ -اجتماعی معیارهای-3مدیریتی؛  معیارهای-2محیطی؛  – کالبدی معیارهای

 سنجش برای، متغیرها بین همبستگی سنجش برای همبستگی آزمون، اینمونه تک تی آزمون و ای دوجمله آزمون روش از تحقیق

آزمون ، و آزمون کای اسکوئر متغیره چند و متغیره تک خطی رگرسیون تحلیل از نیز کارها و کسب بر گردشگری عوامل تأثیرات

داری بیشترین تأثیر بر توسعه  4.71معیارهای گردشگری با میانگین ، بر اساس نتایج پژوهش .است شده اسپیرمن استفاده

وکارهای گردشگری روستایی بوده و در واقع تنها بعدی است که دارای تأثیرات قابل توجه بر توسعه کسب و کارها است. کسب

دارای تأثیرات نسبی و متوسط رو به بالا هستند. در واقع بر اساس تقسیم بندی که در ابتدای پژوهش انجام ، سایر ابعاد غیر گردشگری

گیری نهایی باید اشاره کرد که ظاهراً رات بسیار مهمتری نسبت به عوامل غیر گردشگری دارد. در نتیجهمعیارهای گردشگری تأثی، شد
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تأثیرات عوامل مخنلف بر کسب و کارها در سطح خیلی بالایی نبوده و در سطح متوسط رو به بالا قرار دارد. در این میان تنها عوامل 

وکارهای روستایی دارد. در مسئله به ارتباط تنگاتنگ عوامل گردشگری با کسب باشد که اینگردشگری دارای تأثیرات بالای می

 واقع مجموعه عناصر گردشگری ارتباط معنایی بیشتری با کسب و کارها دارند.

 

، Types of Rural Businesses، گردشگری روستایی، گردشگری، وکارهای روستاییکلیدی: کسب کلمات

 شهرستان همدان.

 

 مقدمه

توسط سازمان جهانی  "گردشگری پایدار ابزاری برای توسعه "به عنوان سال جهانی 2017انتخاب سال با توجه به 

 "2030تا  2015 اهداف توسعه پایدار پس از سال"گردشگری در پیشبرد  پتانسیلگردشگری و سازمان ملل و تأکید بر 

مناطق روستایی انتخاب گردیده و  2018استان همدان به عنوان پایتخت گردشگری آسیا در سال باشد و همچنین می

روستای ، )مذهبی( 1طبیعی و مذهبی( از جمله روستای قاسم آباد، )تاریخیهای گردشگریشهرستان با دارا بودن توان

 4روستای امزاجرد، گری استان(روستای هدف گردش21یکی از-)طبیعی 3روستای ورکانه، )تاریخی( 2سرخ آباد

وکارهای های مختلف در زمینه گردشگری و کسبو... دارای توان، )تاریخی ـ مذهبی( 5روستای شروین، )تاریخی(

، http://www.hamedan-hm.ir، و مطالعات میدانی نگارنده، استانداری همدان، )فرمانداری همدانباشدروستایی می

 اما به دلیل مسائل مختلف از جمله: (1398

ریزان و متخصصان وکارهای روستایی شهرستان برنامهکمبود اطلاعات ناکافی و پژوهشهای اندک در بخش کسب -

، (http://www.chtn.ir 2018:)، (2016-2030، )سازمان ملل متحد مرتبط با موضوع را دچار مشکل کرده است

)مطالعات میدانی و ، (http://hamedan.ichto.ir ،1398، تی و گردشگریصنایع دس، )سازمان میراث فرهنگی

 و معادن، صنایع، بازرگانی اتاق)، (UNWTO: 2016-2020)، (UNWTO: 2015) (.1398، ای نگارندهکتابخانه

مورد های آبی در روستاهای بحران(. http://www.tccim.ir ،1398، اقتصادی های بررسی معاونت، 6تهران کشاورزی

های زیر زمینی و ....( باعث توجه به گردشگری این مناطق در افُت آب، های پی در پیمطالعه از جمله )خشکسالی

 اعلام اساس (. بر1397-1395، وکارهای روستایی )جهاد کشاورزی همدانایجاد و اثرات مثبت آن در توسعه کسب

بود  کشور هایاستان بین در منفی جمعیت رشد نرخ رکورددار درصد 0.23 منفی عدد با همدان استان، ایران آمار مرکز

های آمارها و رسیده است که با بررسی 1395( نفر در سال 1738234( به )1758268) 1390که جمعیت آن در سال 

ها مشاهده کردیم که جمعیت های مرتبط در شهرستان همدان تا سطح روستاها و دهستانهای مرکز آمار و سازمانداده

تا  1390و  1385روستاهای مورد مطالعه و شهرستان همدان در دو بخش شرا و مرکزی با کاهش جمعیت از سال 

                                                           
1. Ghasemabad village 
2. Sorkh Abad village 
3. Varkaneh Village 
4. Amzajerd Village 
5. Shervin village 
6. TEHRAN CHAMBER OF COMMERCE, INDUSTRIES, MINES AND AGRICULTURE 
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رسیده است که مهترین  1395در سال  98643به  1390هزار نفر در سال  103443بوده است و از جمعیت  1395سال 

و بحران مختلف از ، درآمد، له گردشگریهای مختلف از جمو متنوع نبودن اشتغال در زمینه، دلیل آن کاهش شغل

سرشماری نفوس ، )مرکز آمار ایران، (1390، همدان استان آماری سالنامه، جمله بحران آب بوده است)مرکز آمار ایران

باعث گردید تا این مسئله به عنوان یک مهم برای ما تلقی گردد و سعی در پژوهش و بررسی آن ، (1395، و مسکن

 بپردازیم.

 "روستایی وکارهایکسب سنجش اثر گردشگری در توسعه "هدف  توجه به مطالب گفته شده این تحقیق به دنبالبا  

مهمترین عوامل تأثیرگذار بر  "باشد و در نهایت با توجه به اهداف و موضوع مورد نظر سؤال اساسی این پژوهش می

ای روستایی مرتبط با گردشگری در منطقه مورد مطالعه کدامند؟ و در پی پاسخ گویی به آن می وکارهتوسعه کسب

روش تحقیق مورد استفاده در این مطالعه بر اساس بنابر مطالب گفته شده و موضوع مورد بررسی؛  باشیم.

صنایع دستی و ، فرهنگیکه نتایج آن برای نهادهای میراث کاربردی ، ی ذکر شده از لحاظ هدفهایبندمیتقس

ی میدانی و از لحاظ نحوه، ی کنترلاز لحاظ میزان و درجه ؛ وگیردگردشگری و بنیاد مسکن و ... مورد استفاده قرار می

های جستجو در پایگاه، ایکتابخانه آوری اطلاعات به صورت میدانی و اطلاعات مورد نیاز از طریق مطالعهجمع

توان این تحقیق را بر می، لذا، آوری و مورد استفاده قرار گرفتهجمع، و تکمیل پرسشنامه مصاحبه و تدوین، اینترنتی

علاوه ، زیرا باشدی )غیرآزمایشی( میتجرب ریغاز نوع پیمایشی و از نوع تحقیقات توصیفی و ، اساس ماهیت و روش

رابطه بین متغیرها نیز مورد آزمون ، )توصیفی(گردد بر اینکه وضعیت موجود با استفاده از جداول و نمودارها ارائه می

کیفی محسوب شده و از  –ها نیز یک پژوهش کمی این تحقیق از نظر ماهیت داده همچنینگیرد )تحلیلی(. قرار می

 های کیفی استفاده شده است.های عمدتا کمی در کنار دادهداده

وکارهای گردشگری از گروه کارشناسان بر اساس جامعه آماری پژوهش در بخش سنجش تأثیر عوامل مؤثر بر کسب 

ها و...( در کارشناس است و واحد تحلیل ما به کارشناسان یا مسئولین روستاها )دهیاری 40استاندارد کارشناسی برابر 

الف: متغیرهای مستقل: این متغیرها  در این تحقیق متغیرها به دو دستهباشد. روستاهای هدف هستند مورد پژوهش می

متغیرها و عوامل غیر گردشگری  -2وکارهای روستاییمتغیرها و عوامل گردشگری مؤثر بر کسب -1)مل دو دستهشا

مجموعه متغیرهای مربوط به ارتقای ، متغیرهای وابسته:)این متغیرها(ب: وکارهای گردشگریمؤثر بر کسب

آزمون  ها روشی تجزیه و تحلیل دادهدر این تحقیق برا، باشد(وکارهای گردشگری روستاهای مورد مطالعه میکسب

برای سنجش تأثیرات ، آزمون همبستگی برای سنجش همبستگی بین متغیرها، ایای و آزمون تی تک نمونهدوجمله

با توجه  عوامل گردشگری بر کسب و کارها نیز از تحلیل رگرسیون خطی تک متغیره و چند متغیره استفاده شده است.

گیری از روش نمونه، دهستان( تشکیل داده است. لذا 9به اینکه جامعه آماری پژوهش را روستاییان شهرستان همدان )

در ، ای تصادفی با انتساب متناسب استفاده شده است. پس از تعیین حجم کل نمونه مورد مطالعهای چند مرحلهطبقه

، ن هر یک از طبقات )که هر دهستان یک طبقه هستند( مشخص شود. لذامرحله بعد باید تعداد نمونه انتخابی از بی

 ( استفاده شد.1ی )ی هر طبقه از رابطهبرای تعیین تعداد نمونه
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: تعیین تعداد نمونه انتخابی از بین طبقات 1رابطه   )دهستان(

 که در آن:

 .ام h: تعداد نمونه مورد انتخاب از طبقه 

 : تعداد نمونه مورد انتخاب از جامعه مورد مطالعه

 .ام h: تعداد افراد جامعه در طبقه 
N باشد.: تعداد کل افراد جامعه می 

 های انتخابیهای شهرستان همدان و نمونه: مشخصات جمعیتی دهستان1جدول 

نمونه  خانوار روستایی کل جمعیت دهستان منطقه مورد مطالعه

 *انتخابی

تعداد روستای  تعداد آبادی

 *انتخابی

 3 7 33 2019 6701 ابرو بخش مرکزی شهرستان همدان

 4 7 42 1804 5748 الوند کوه شرقی

 5 9 67 5684 18454 الوند کوه غربی

 6 21 64 3584 11824 سنگستان

 3 9 30 927 2991 گنبد

 8 12 93 9458 35653 هگمتانه

 6 9 61 1981 6918 جیحون دشت بخش شراء شهرستان همدان

 3 4 30 1301 4407 چاه دشت

 2 4 20 1776 5947 شور دشت

 * نمونه انتخابی 1399، و محاسبات نگارندگان 1395، منبع: سالنامه آماری استان

، اعتبار محتوا بهره گرفته شد. در اعتبار محتوا در این پژوهش برای سنجش اعتبار پرسشنامه از روش، روایی و پایایی 

پس از بررسی و مطالعه ، روایی پرسشنامه توسط اساتید راهنما و مشاور تحقیق در مورد پرسشنامه روستاییان انجام شد

اعتبار  دقیق و انجام اصلاحات لازم مورد تأیید قرار گرفت. در این پژوهش برای سنجش اعتبار پرسشنامه از روش

روایی پرسشنامه توسط اساتید راهنما و مشاور تحقیق در مورد پرسشنامه ، وا بهره گرفته شد. در اعتبار محتوامحت

مورد تأیید قرار گرفت. ، پس از بررسی و مطالعه دقیق و انجام اصلاحات لازم از سوی دانشجو، روستاییان انجام شد

سؤال به صورت  73نطقه مورد مطالعه تنظیم گردید که در مگروه یا معیار اصلی  4هایی در سه پرسشنامههمچنین 

ها به صورت مجزا )جدا( در یک و برای تعیین روایی و اعتبار پرسشنامه، اندتخصصی و دربرگیرنده کامل موضوع بوده

به و با توجه به نتایج  نفر از کارشناسان به آزمون گذاشته شد؛ 40نظران و نفر از صاحب 15نمونه تصادفی در میان 

، هایی بود که از توان ارتباطسؤالات مطلوب انتخاب گردید و این سؤالات شامل آن، دست آمده از تحلیل هر سؤال

اهمیت و افتراق بیشتری برخوردار بودند و هر سؤالی که از توان ارتباط با موضوع و اهمیت و افتراق کمتری برخوردار 

در تحقیق حاضر از روش آلفای کرونباخ برای سنجش قابلیت ، ها حذف گردیدبود از مجموعه سؤالات پرسشنامه

 از پایایی بالایی برخوردار هستند. 0.7که همه پرسشنامه با میزان بالای  استفاده گردیده است؛، گیریاعتبار ابزار اندازه

 رویکرد مفهومی و نظری
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)مجله ورزش( آمد. در  1اسپورتینگ ماگازینی انگلیسی به نام در مجله، 1811ی گردشگری نخستین بار در سال واژه 

آن زمان این لغت به معنای مسافرت به منظور تماشای آثار تاریخی و بازدید از مناظر طبیعی برای کسب لذت به کار 

در کمیته  1937و در نتیجه جامعه ملل در سال  معمول شد19( و این اصطلاح از قرن 3:1380، رفت )محلاتیمی

ای از مسائل صنعت توریسم تشکیل گردید و برای اولین بار اقدام به تعریف گردشگری ی رم جهت بررسی پارهویژه

 "شوندتوریست خوانده می، کنندساعته یا بیشتر به یک کشور خارجی سفر می 24ی افرادی که در یک دوره "نمود

های در حال ترین فعالیتترین و سریعو از آن به بعد گردشگری هنوز به عنوان یکی از بزرگ، (16:1378، )رضوانی

شود به طوری که باشد و روند صعودی آن هر سال مشاهده میمی 2020تا به امروز یعنی سال  1950رشد از سال 

 نفر رسیده است و به دلیل مزایایی که دارد میلیون 600میلیارد و  1به رقم  2020المللی در سال تعداد گردشگران بین

ای و ها و مسئولان منطقه( و دولت3سازمان جهانی گردشگری، 2المللی )سازمان مللهای بینتوجه اغلب سازمان

و  "گردشگری پایدار ابزاری برای توسعه"به عنوان سال  2017گذاری سال محلی را به خود جلب کرده است که نام

از  " 2030-2016و اهداف هزاره توسعه پایدار  2016-2000اهداف هزاره توسعه  "گردشگری درهمچنین توجه به 

 باشد.طرف سازمان ملل تأکیدی بر این ادعا می

 که است مجموع کارهایی، گردشگری"است: کرده ارائه مورد گردشگری در را ذیل تعریف جهانی توریسم سازمان 

 کشدنمی طول سال یک بیش از مسافرت این، دهدمی انجام خود محصول محیطاز  خارج مکانی در و مسافرت در فرد

کنند های دیگر است در حقیقت افراد ثروتمند معمولاً به اقصی نقاط جهان سفر میتجارت یا فعالیت، تفریح آن هدف و

دیگر کشورها آشنا شوند های جدید و یا با غذاهای های جدید بیاموزند و با فرهنگتا شاهکارهای هنری ببیند و زبان

"(Pamucar et al,2015:653-653) (. صنعت گردشگری به عنوان یکی از پردرآمدترین 1: 1397، )کرمی و لطفی و

تأثیرات شگرفی بر ساختار و عملکرد مناطق مختلف داشته است که یکی از اثرات مهم ، ی اخیرهاسالصنایع جهان در 

به دلیل چند وجهی و میان در نهایت  (.1: 1399، باشد )قصابی و پناهیی میامنطقهآن تغییرات اساسی در اقتصاد 

تواند مورد جغرافیا و مدیریتی می، شناختیجامعه، های مختلفی اعم از اقتصادیاز دیدگاه، ای بودن گردشگریرشته

ی هارشتهیدگاه دتعاریف متعددی از گردشگری با توجه به  تاکنونبررسی قرار گیرد. شاید به همین دلیل است که 

( گردشگری را چنین تعریف کرده 1391) 4(. آرتور بورمن,2016:5Marques and santosمختلف صورت گرفته است)

های گیرد که به منظور استراحت و تفریح و تجارت یا دیگر فعالیتیمیی را در بر هامسافرتاست: گردشگری مجموعه 

گیرد و غیبت شخص گردشگر از محل سکونت دائم خود در یا به منظور شرکت در مراسم خاص انجام میو ی شغل

 (.Tian et al,2016:445)باشد می و گذراطی این مسافرت موقتی 

                                                           
1 Sporting Magazin 
2UN  
3WTO  
4Inghram Boreman Arthur  
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 خود قرار داده مطالعات و تحقیقات محور را گردشگری بیشتر صنعت که سوئیسی یهااقتصاددان 1942 سال در 

 یعقیده به. نام برد کراپف -هونزیکر تعریف از توانیم جمله آن از دست دادند که به بهتری نسبت تعریف، بودند

 و اقامت بدون غیر بومی نفر یک اقامت و مسافرت از که روابطی ظهور مجموعه از است عبارت گردشگری وی

 (. (Marques and Santos, 2016: 7وجودمی آید به محل یک در دائم اشتغال

 وکارهای روستاییکسب

های مختلف بسیار مورد توجه و های سازمانجغرافیا و پژوهش، شناسیوکارهای روستایی در جامعهموضوع کسب 

ممکن است در بین ، وکارهای روستایی بصورت مبهم باقی مانده استبحث بوده است اما هنوز تعریف کسب

فعالیت ، یک مزرعه، ها خودگذارییاستسها و یتوانمندها و یا کشورهای مختلف بر حسب سازمان، پژوهشگران

را با  وکارهاکسباما چیزی که این ؛ روستایی بشمارند وکارکسبهای گردشگری در روستا و ... را فعالیت، تفریحی

 3، (1در شکل) ؛ کهباشدمی وکارهاکسبهای این بندیها و طبقهکند ویژگییموکارهای دیگر مناطق متمایز کسب

 کنید:یمباشد را مشاهده می "محصول"و  "مکان"، "خدمت"پارامتر اصلی که شامل 

 

 
 وکارهای روستاییی کسببنددسته :1شکل 

 Gary Bosworth, 2011:1-13 منبع:

های انسانی و شود که در محیط روستا و با تکیه بر توانی گفته میوکارکسبوکارهای روستایی به هر نوع کسب 

و متوسط ، در مقیاسی کوچکتواند می، ی روستاهااین نوع کسب و کارها با توجه به اندازه گیرد.روستا انجام میطبیعی 

 .«و کارهای کسب بکارگیری نوآورانه منابع و امکانات روستا در راستای شکار فرصت»و گاهی نیز بزرگ باشد. 

ها و یمتحرستایی چنان اهمیتی دارند که در برابر وکارهای رودهد که کسبتحقیقات پژوهشگران مختلف نشان می

حتی امروزه در (. Anderson et al, 2010: 45-56)باشندیممقاوم  وکارهاکسبهای اقتصادی بیش از دیگر بحران

در  "متفاوت اساساًچیزی  "در انگلستان و ولز این ادعا وجود دارد که  CLAهای سازمان صاحبان زمین یادداشت
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ی و عملکرد دهشکلدهد مناطق روستایی و تنوع ارتباطات بر یموکارهای روستایی وجود دارد که نشان مورد کسب

 (.Finke and Bosworth, 2016: 1-16باشد )های تجاری روستایی بسیار مهم میفعالیت

 شده انجام یکارها، مختلف کشورهای در آن تأثیر نهایت در و توسعه ایجاد در آن نقش و حاضر، پژوهش خصوص در

گردشگری روستایی "ای تحت عنوان در مقاله، (2015) 1بلانا و بورگالب :کنیمیم بیان را آن از مورد چند ما ؛ کهاست

نقش گردشگری در اقتصاد ملی کشورهای اند که به این نتیجه رسیده"و پیامدهای آن در توسعه روستایی فانداتا 

تحولات اقتصادی و اجتماعی دهد که و نتایج نشان می این پدیده بسیار مهم است دلیل پیچیدگیمختلف به خصوص به 

ی اثرگذاراز طریق شده و موجب رشد و توسعه اقتصاد ملی قدرتمند در دوران معاصر باعث ایجاد و توسعه گردشگری 

، ایت و کسب آداب و رسومتجارت و غیره شده است و در نه، حمل و نقل، ساخت و ساز، در صنعت و کشاورزی

 ,balan & burgheleabدهد)هویت خاص فانداتا را پوشش می و یمعمارو ، زندگی روستایی، زندگی قدیمی و باستانی

گردشگری روغن زیتون؛ "در پژوهشی تحت عنوان، (2017)2میلان وازکوز دلاتوره و همکاران (.2015 :281-276

ها بیانگر آثار اقتصادی و اجتماعی این نوع گردشگری در روستاهای نتایج آن، "اسپانیاارتقاء توسعه روستایی در اندلس 

ی سنتی استخراج روغن زیتون و هاروشآندلس اسپانیا بوده است. از جمله این آثار کمک به حفظ آداب و رسوم و 

یی درآمدزاکاهش ریسک ، ییزااشتغال، توسعه و متنوع سازی اقتصاد محلی، هاروشآشنایی گردشگران با این 

های جدید ایجاد گرایش، شدن توسعه زادرونهای کشاورزی و بهبود سیستم، های طبیعیکشاورزی در نتیجه بحران

یی بخش کشاورزی و گردشگری بوده است. افزاهمحفظ جمعیت روستایی و ، گردشگری مثل گردشگری طبخ غذا

ناحیه : وکارهای گردشگری روستایی در نپال )مطالعه موردیه کسبتوسع"ای تحت عنوان در مقاله، (2017)، 3شیخار

پرسشنامه طراحی شده و در بین گردشگران و کارآفرینان در مقاله مورد نظر روش تحقیق کمی بوده و ، "نپال(، موستانگ

 .های جمع آوری شده از طریق مایکروسافت اکسل تجزیه و تحلیل و تفسیر شدنددر داده ؛ وموستانگ توزیع شد

های تجاری که گردشگری یکی از منابع اصلی درآمد در منطقه مورد مطالعه بوده و فرصت، دهدنامه نشان مییانپانتایج 

شود اما وستایی در منطقه شناخته میی شغلی زیادی را ایجاد کرده و به عنوان یک منبع مهم کسب و کار رهافرصتو 

های استراتژی، ها از جمله مشارکت دولتییرساختزهای زیادی برای توسعه یازمندیندهد که این بررسی نشان می

وکارهای روستایی از جمله کارآفرینانه های تبلیغاتی و مشارکت کارآفرینان محلی برای توسعه کسببازاریابی و فعالیت

(. پاریس شوویلی Shekhar, 2017: 1-48)گردشگری روستایی در منطقه مورد مطالعه باید انجام شود هایدر فعالیت

وکارهای گردشگری روستایی به عنوان یک روند امیدوارکننده در کسب"در پژوهشی تحت عنوان ، (2017) 4و همکاران

وکارهای کوچک اند که توسعه کسبیدهرسبه این نتیجه  "هایژگیو، هایتقابل، اهمیت :کوچک در گرجستان

گردشگری در گرجستان به ویژه در مناطق روستایی با سرعت بسیار در حال رشد و توسعه است اما شرایط توسعه 

، های مناطق در زمینه محیط طبیعییژگیووکارهای مربوط به آن با توجه به شرایط و گردشگری روستایی و کسب

                                                           
1. Blana & burgheleab 
2. Millan-Vazquez de la Torre 
3. Shekhar Kharel 
4. Paresishvili et al 
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باشد این ینجا مورد توجه میاای که در اما نکته؛ باشدو ... با یکدیگر متفاوت میی موجود هاسنت، سطح اقتصادی

و جلوگیری از ، بهبود و ارتقاء رفاه و کیفیت زندگی، است که گردشگری و اثرات آن موجب اشتغال مردم محلی

، 1پتروویچ و همکاران(. ,2017Paresishvili et al :344-348)مهاجرت روستائیان به شهرها از جمله جوانان شده است

گردشگری رویکردی برای توسعه روستایی پایدار در کشورهای پست سوسیالیستی "ی تحت عنوان امقالهدر ، (2018)

ارتباط آسان ، ها با گردشگراندوستی ساکنان و محبت آن، دهدنتایج نشان می، "()مطالعه موردی: صربستان و اسلوونی

بالاترین تأثیر را در توسعه گردشگری و از عوامل اصلی ، ها و مراکز بهداشتییرساختزفیت ها و همچنین کیبین آن

مشخص شد که رقابت در گردشگری روستایی در صربستان  ؛ وباشدوکارهایی روستایی مییرگذار در توسعه کسبتأث

، لاله(. Petrovic, 2018: 1-14باشد)و اسلوونی به عنوان یکی از عوامل مهم توسعه روستایی در هر دو کشور می

وکارهای در توسعه کسب یگردشگر یربررسی تأث "ی تحت عنوان امقالهدر ، (1392)، امین مصطفی، طالشی، نسترن

توسعه کارآفرینی اند که یدهرسبه این نتیجه ، رامسر( –روستای جواهرده :مناطق روستایی )مطالعه موردی کارآفرینانه در

و بهبود  به واسطه گردشگری ایجاد شده است تأثیر بسزایی بر توسعه این روستا داشته استجواهرده که  روستای در

 "ی تحت عنوان امقالهدر ، (1394)، رقیه شریفی و همکاران، . چابکیوضعیت اقتصادی مردم جامعه محلی شده است

با استفاده ، "امنیت و نظم در آن تأثیر و بندرانزلی در شهرستان گردشگری توسعه با کار و کسب وضعیت بهبود مطالعه

و با استفاده از آمارهای توصیفی و استنباطی به دست آمده ، نفر به عنوان جامعه نمونه در شهرستان بندر انزلی 383از 

اند که بین توسعه گردشگری و بهبود اشتغال و کاهش بزهکاری در شهرستان ها به این نتیجه رسیدهو تجزیه و تحلیل آن

های پیشنهادی شاخص "در مقاله تحت عنوان ، (1397)، جعفری ی رابطه معناداری وجود دارد. هاشمی وبندر انزل

گردشگری بر توسعه  تأثیر نتایج حاصل از بررسی، "هایی از روستایی هجیج ایرانتوسعه پایدار روستایی؛ درس

، شگری برای توسعه روستایی مورد مطالعهبیانگر آن بود که نقاط قوت گسترش گرد، با تکنیک سوات، روستایی هجیج

مورد توجه قرار گرفتن و افزایش ، تعاملات فرهنگی، دستی و محصولات دامییعصنایی از محل بازاریابی درآمدزا

کاهش مهاجرت ، رشد نرخ اشتغال و درآمد سالانه، ها ارتقاء رفاه اجتماعی و کیفیت زندگیاعتماد به نفس و فرصت

ضعف زیر ، تهی شدن منابع طبیعی، جذابیت و آلودگی صوتی، نقاط ضعف شامل کاهش آرامشبوده است. همچنین 

های های فرهنگی و افزایش تعامل به زندگی شهری و تهدیدها عبارت از کاهش زمینهکاهش احترام به ارزش، هاساخت

تخلیه منابع طبیعی و کمبود منابع آب معرفی گردیدند. در ادامه مدل مفهومی ، رشد و تجمع جمعیت، فرهنگی، مذهبی

 شده است. آوردهتحقیق 

                                                           
1. Marko D. Petrovic et al 
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 : مدل مفهومی تحقیق2شکل 

 1399، های پژوهشمنبع: یافته 

 معرفی منطقه مورد مطالعه

کیلومتر  4084ای به مساحت در ناحیه میانی استان و در گسترهو شهرستان همدان روستاهای محدوده مورد مطالعه در  

النهار گرینویچ واقع از نصفدقیقه عرض شمالی  52درجه و  34دقیقه طول شرقی و  35درجه و  48و محدوده مدار 

 دهستان 9و در  دو بخش )مرکزی و قراء( در بر اساس آخرین تقسیمات کشوریمناطق روستایی مورد مطالعه ، اندشده

 خانوار 28534 و جمعیت نفر 98643و دارای روستا  118که بالغ بر قهاوند و جورقان( ، مریانج، شهر )همدان 4و 

تقیم و مصاحبه با مسئولان شهرستان و و مشاهده مس، های میدانییبررسدر این منطقه با  اند؛ کهشده واقع باشدمی

روستا از  40های روستاهای بخش به این نتیجه رسیدیم که در دهیاری و، شهرداری، مانند بخشداری، روستاهای آن

ورد مروستا در بخش شرا هستند را  11روستا در بخش مرکزی و  29روستای موجود در شهرستان همدان که  118

ا شامل درصد از روستاه 52.5روستا که  19روستای مورد بررسی  40بررسی و تجزیه و تحلیل قرار دهیم که از 

، نهآبشی، سلولان ،توییجین، موییجین، وفرجین، ورکانه علی آباد، یلفان، تفریجان، ورکانه، چشین، ابرو، ابرو سیمین)

ی هستند اتپهی و ادره، نهران( جزو روستاهای کوهستانی، آق حصار آباد علی، آبهندو، بارابند، گنبد، ایوک، سنگستان

، یسرلو، نبدچایگ، یکله، دشته، آباد جیهون، هیزج، آبادیرینش، ینآبادشور درصد شامل )حسن 47.5روستا که  21و 

شورین(  رباط، گراچقا ،امزاجرد، آباد قاسم، پیاز ده، یکن آباد، سرخ آباد، شورین، کوزره، عبدالرحیم، قرخلر، آباد بیوک

، ای همدان و شهرداری شهرستان همدان)شرکت سهامی آب منطقهباشند یمجزو روستاهای دشتی 

www.hamedan.ir ،1397.) 
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درصد از مساحت  21کیلومتر مربع معادل  4084ای به مساحت در ناحیه میانی استان و در گستره 1شهرستان همدان 

دقیقه  52درجه و  34دقیقه طول شرقی و  35درجه و  48دهد این شهرستان در محدوده مدار استان را تشکیل می

مشتمل بر ، واقع شده است. این شهرستان بر اساس آخرین تقسیمات کشوری 2گرینویچالنهار عرض شمالی از نصف

؛ و 3الوند کوه غربی و الوند کوه شرقی، رواب، سنگستان، گنبد، هگمتانه دهستان شش شامل: مرکزیبخش دو بخش )

، همدان) شهر 4 و دهستان 9، است( 4شوردشت و دشت چاه، دشت جیحون یهانام به دهستان سه شامل:شراء بخش 

 خود به را استان جمعیت درصد37 جمعیت نفر 676105 با باشد کهمی روستا 118 و 5جورقان( و قهاوند، مریانج

شده است. سلسله جبال الوند در  واقع کوهستانی منطقه یک در طبیعی نظر از همدان شهرستان اختصاص داده است.

توان های آن میباشد. از رودخانهمتر می 3574جنوب این شهرستان قرار گرفته و ارتفاع بلندترین قله آن از سطح دریا 

، هادشت، های زیادبا توجه به پستی و بلندی اشاره نمود. 6دره مرادبیک و عباس آباد، یلفان، های قره چایبه رودخانه

آب و هوای استان ، های متعدداشجار و سرآب، مزارع، سارهاچشمه، هارودخانه، های مرتفعقله، کوهستانی مناطق

های معتدل و ییلاقی است و به طور کلی در های سرد و پر برف و تابستانهمدان متغیر است و معمولاً دارای زمستان

-http://www.ostan، )استانداری همدانن ملایم تر استهای شمالی کوه الوند و شمال استان سردتر و جنوب استادره

hm.ir) ،(فرمانداری همدان ،http://hamedan-hm.ir) ،(.1395، )مرکز آمار ایران 

 
 ، 1399، پژوهشهای منبع: یافته  (ARC GIS)شهرستان همدان. موقعیت روستاهای محدوده مورد مطالعه در 1نقشه 

  شناسی و توپوگرافیینزموضعیت 

                                                           
1. Hamedan County 
2. Greenwich Prime Meridian 
3. Central District: Hegmataneh Rural District, Gonbad Rural District, Sangestan Rural District, Abaru Rural 

District, Alvandkuh-e Gharbi Rural District, Alvandkuh-e Sharqi Rural District. 
4. Shara District: Chah Dasht Rural District, Jeyhun Dasht Rural District, Shur Dasht Rural District. 
5 . Hamadan, Maryanaj, Qahavand, Juraqan 
6. Qarah Chay, Yalfan, Darreh Morad Beyg, Abbas abad 

http://hamedan-hm.ir/
https://en.wikipedia.org/wiki/Hamadan
https://en.wikipedia.org/wiki/Maryanaj
https://en.wikipedia.org/wiki/Juraqan
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 اکثر دلیل همین به .است شده واقع سیرجان سنندج ساختی زمین زون در شناسیینزم لحاظ شهرستان همدان از 

 -سنندج زون با روند هم و شرق جنوب - شمال غرب روند دارای شهر این ساختگاه در موجود شناسیینزم ساختارهای

 نوع از رسوبی و دگرگونی کف سنگ دارای همدان ساختگاه مهندسی شناسیزمین دیدگاه از .باشندمی سیرجان

 برجا خاک از متفاوتی ضخامت، هاسنگ این روی در .باشدمی 1آهک سنگ و سنگ ماسه، کنگلومرا، شیست، هورنفلس

 غرب مناطق در واقع دانهدرشت هایآبرفت از هاخاک این بندیدانه .است شده تشکیل شهر مختلف نقاط در انتقالی و

 (.13-1: 1390، )فریدونی است متفاوت شهر شرقی شمال مناطق در مارنی -رسی یزدانهر هایخاک تا غرب جنوب و

 بر شهر غربی جنوب و غربی هایقسمت که یطوربه، است شده تشکیل قسمت دو از شهرستان همدان ساختگاه 

 شمالی و هایقسمت که حالی در است شده ساخته دگرگونی یهاسنگ از ناشی واریزهای یا برجا یهاخاک روی

 (.1-13: 1390، )فریدونی، (3شکل )، است شده احداث کواترنری نابرجای یهاآبرفت روی بر بیشتر شهر شرقی

 
 آن پیرامون مناطق و همدان شهر ساختگاه . پروفیل3شکل 

 1-13: 1390، منبع: فریدونی

 آب و هوا 

ای و متوسط یترانهیی نیمه خشک سرد بوده و رژیم بارندگی آن از تیپ اقلیم مدو هوا آبشهرستان همدان دارای  

گراد و متوسط درصد نم یسانتدرجه  44/13میانگین درجه حرارت سالانه ، متر استیلیم 300بارندگی آن حدود 

 باشد.می 66/62نسبی حدود 

                                                           
1. Hornfels, Schist, Conglomera, Sandstone and Limestone 
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 1399، های پژوهشمنبع: یافته  مرکز و شراء دو بخش. طبقات اقلیمی شهرستان همدان در 2نقشه 

 های شهرستان همدانبازدیدکنندگان از جاذبه 

نفر بوده است؛ این میزان  910357، های گردشگری شهرستان همدانتعداد بازدیدکنندگان از جاذبه 1385در سال  

آرامگاه ، درصد 30ها نیز آرامگاه بوعلی با بازدیدکنندگان استان همدان بوده است. در میان جاذبهدرصد کل  62.5معادل 

 اند.بیشترین تعداد بازدیدکنندگان را داشته، درصد 22موزه تاریخ طبیعی با ، درصد 28باباطاهر با 
 های شهرستان همدان در حوزه گردشگرییژگیو :2جدول 

 بناهای و آثار مذهبیاماکن  تعداد شاغلین شرح

 و تاریخی

 فرهنگی

 خدمات دفاتر

 مسافرتی

 یهامجتمع

 خدماتی

 رفاهی

 راهیینب

 هدف روستاهای هاهتل

 گردشگری

 نمونه مناطق

 گردشگری

 یهاجاذبه

 طبیعی

 29 6 4 8 8 8 384 87 4945 تعداد

 1399، های پژوهشمنبع: یافته

 (95-94گردشگری شهرستان همدان)های آمار بازدیدکنندگان از جاذبه :3جدول 

 آرامگاه بوعلی آرامگاه باباطاهر باغ نظری گنبد علویان تپه هگمتانه موزه تاریخ طبیعی جمع شرح

 274797 252282 2750 39336 141192 200000 910357 تعداد

 30.18 27.7 0.3 4.32 15.50 21.96 100 درصد

 1399، های پژوهشمنبع: یافته

  هاراهوضعیت 
 های شهرستان همدان و سهم آن از استان همدانانواع راه :4جدول 

 راه فرعی آسفالته راه اصلی آزادراه جمع مناطق

 درجه دو درجه یک عریض معمولی عریض خطه4

 16 50.5 121 48 13 108 30 396.5 شهرستان همدان

 79 254 470 265 164 354 20 1735 استان

 20.25 19.88 47.63 18.11 7.92 30.50 66.67 22.85 سهم شهرستان از استان

 1399، های پژوهشمنبع: یافته

 ( شهرستان همدانهاشاخصآموزش و پرورش )ی عمده آموزشی 
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نفر  400932سال داشت که از این میزان  6نفر بالای  495200دارای جمعیت  1375در شهرستان همدان در سال  

نفر زن  182367نفر مرد و  218564که  درصد از جمعیت دارای سواد بودند؛ 96/80جمعیت باسواد یعنی حدود 

اند که باسوادان بوده 495075نفر رسید که از این میزان  587239سال آن به  6جمعیت بالای  1385که در سال  بودند؛

ه این میزان در سال ک باشند؛یمنفر زن  233777نفر مرد و  261298که  باشد؛درصد باسوادی می 30/84نشان دهنده 

دهد درصد باشند که نشان مییمنفر زن  248350نفر مرد و  269098نفر رسید که از این میزان  597291 به 1390

 285130نفر رسید که از این میزان  612857به  1395و در نهایت این میزان در سال  درصد است؛ 63/86باسوادی 

 باشد.درصد می 11/89سوادی نفر زن بوده و درصد با 261040مفر مرد و 

 های اقتصادیفعالیت 

گردشگری ، معادن، دامداری، ها بر پایه کشاورزیوضع اقتصادی اهالی شهرستان همدان به این صورت است که اساس اقتصاد آن 

باشد. کشاورزی و گردشگری می، سفال سازی و صنایع چوبی(، و صنایع دستی )از جمله منبت کاری و صنایع چوبی )مبلمان(

در این بخش از رونق بسیاری برخوردار است و گردشگری به صورت گردشگری شهری و روستایی و کشاورزی به صورت 

 اندعبارتی کشاورزی آن هافرآوردهگردد و یمین تأمهای ژرف و کاریزها گیرد. آب کشاورزی از چاهیمآبی و دیمی صورت 

باشد. باغداری نیز در این بخش وجود دارد که شامل غیره که بیشتر برای رفع نیازهای محلی می، چغندرقند، بارتره، جو، از: گندم

 باشد.زردآلو و گردو می، ی باغی مانند: انگورهافرآورده

 و اول کشاورزی در مرحلهتوان گفت که اساس اقتصاد استان همدان یمی ملی هاسازمانها و آمارهای یبررسدر نهایت با  

از لحاظ  و باشداراضی دیم شهرستان همدان بیش از دیگر نقاط استان میدر مرحله بعدی استخراج معادن است.  و یپروردام

 دو صورتدر کاهش تولید گندم منطقه نقش بسزایی دارد. کشت در این استان به ، در حد پایین بوده عملکرد در واحد سطح

ین محصولات کشاورزی استان همدان ترعمدهیشتر اراضی کشت شده به صورت دیمی است. و بگیرد یمی صورت و آبدیم 

حبوبات ، غلات، انگور، هادامنهها و در یوهمانواع  هاکوهستاناست. در  و چغندرقندزمینی یبسها است. پس از آن و جوگندم 

د سهم آن درص و هکتار بود 81033که کل آن  باشدمی آبی و جات است. زراعت در شهرستان همدان به صورت دیمیفیو ص

درصد سهم  و هکتار بود 9374که کل آن  و دیم بوده و باغبانی نیز به صورت آبی و باشد.درصد می 5. 12نسبت به کل استان 

 باشد.درصد می 4. 13آن نسب به کل استان 

 
 1399، های پژوهشمنبع: یافته  1399شهرستان همدان ، های تولیدی آنهاکارگاه: صنایع دستی و 4شکل 

 اشتغال 
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دست آوردن درصد اشتغال در شهرستان  جمعیت شاغل برای به و بیشتر و ساله 10اطلاعات مربوط به جمعیت  

درصد  و درصد 27د اشتغال به کل جمعیت درص، ( آورده شده است. بر اساس اطلاعات مذکور5همدان در جدول )

 درصد است. 32بیشتر  و ساله 10اشتغال به جمعیت 
 نسبت اشتغال در شهرستان همدان :5جدول 

 جمعیت شاغل )فعال( ی جمعیتیهاگروه شرح

 و ساله 10جمعیت  جمعیت کل شهرستان

 بیشتر

جمعیت 

 مردان

درصد  زنان شاغل مردان شاغل کل شاغلین جمعیت زنان

اشتغال به 

 کل

درصد اشتغال به 

 و ساله 10 جمعیت

 بیشتر

 32 27 22695 160445 183140 281652 283139 564791 676105 همدان

 محاسبه نگارندگان و 1395، منبع: سالنامه آماری استان

 هاتجزیه و تحلیل و ارائه یافته

وکارهای گردشگری نواحی روستایی پرداخته شده یرگذار بر توسعه کسبتأثین عوامل ترمهمبه بررسی ، در این بخش 

وکارهای گردشگری شهرستان همدان استفاده شده است. های کارشناسان حوزه کسبیدگاهداست. برای این منظور از 

در ابتدا میزان تأثیرات عوامل مختلف بر توسعه  کارشناس برای این منظور انتخاب شدند. 40، بر طبق روش پژوهش

کسب و کارها و معناداری و اعتبار نتایج حاصل از آن مورد بررسی قرار گرفته است. برای این منظور مراحل زیر طی 

 شده است:

است.  شدهمحاسبهانگین و ضریب تغییرات ی میهاشاخصابتدا میزان تأثیرات عوامل بر کسب و کارها را از طریق  -1

نشان ، 4مقدار میانگین کمتر از  اساساً)بیشترین تأثیر( است.  6)بدون تأثیر( تا  1مقداری بین ، میانگین تأثیرات عوامل

است که نشان دهنده اختلاف نظر بین  1از تأثیرات محدود و نه چندان بالا است. ضریب تغییرات مقداری بین صفر تا 

 نظراتفاقنشان از عدم ، تر باشدیکنزدشناسان از نظر تأثیرات عوامل است. هر چه مقدار ضریب تغییرات به یک کار

مقدار میانگین را معتبر ، ها دارد. وجود اتفاق نظر بین کارشناسانهای آنیدگاهدبین کارشناسان و پراکنده و متنوع بودن 

عامل با میزان ضریب ، میانگین عواملی مشابه هم باشد چنانکهست اما با میانگین ا، کند. ملاک ارزیابی تأثیراتیم

 معتبرتر است.، تغییرات کمتر

 تعیین نوع تأثیرات )تأثیرات مثبت و منفی( -2

ی و کای اسکوئر استفاده شده ادوجملهی ناپارامتریک هاآزمونها. برای این منظور از تعیین معناداری و اعتبار داده -3

 نشان از اعتبار و درستی نتایج دارد. 0.05کمتر از  است. ضریب معناداری

 وکارهای گردشگری شامل دو بخش کلی است:عوامل مؤثر بر توسعه کسب

 معیارهای گردشگری -الف

 معیارهای غیر گردشگری -ب

 خود شامل چهار بحش است:، معیارهایی که خارج از حوزه گردشگری است 

 محیطی؛ –معیارهای کالبدی  -1

 مدیریتی؛معیارهای  -2

 فرهنگی؛ –معیارهای اجتماعی  -3
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 معیارهای اقتصادی. -4

یرهای مستقل که خود شامل دو دسته )متغیرهای مستقل گردشگری و متغیرهای متغ -1یرهای پژوهش به دو دسته متغ 

 کالبدی متغیرهای وابسته تقسیم شده که در نهایت به چهار معیار اصلی شامل )معیارهای -2مستقل غیر گردشگری( و 

اند و مورد بررسی یدهگرداقتصادی( تقسیم  فرهنگی؛ معیارهای – اجتماعی مدیریتی؛ معیارهای محیطی؛ معیارهای –

 مجموعه معیارهای پژوهش نشان داده شده است. (6. در ادامه در جدول )اندگرفتهو تجزیه و تحلیل قرار 
، های پژوهشهمدان )منبع: یافته شهرستان و انحراف معیار در تغییرات ضریب و میانگینگردشگری و  وکارهایکسب توسعه بر یرگذارتأث معیارهای: 6 جدول

1399) 

 6ادامه جدول 

 میانگین
انحراف 

 معیار

ضریب 

 تغییرات
 میانگین ابعاد متغیرها

انحراف 

 معیار

ضریب 

 تغییرات
 ابعاد متغیرها

4.80 0.88 0.18 
میزان مشارکت مردم در 

 های اقتصادی روستافعالیت

 -اجتماعی

 فرهنگی

4.93 0.69 0.14 

سطح همیاری و تشکیل 

ی همیاری مالی هاصندوق

 در روستا

 ارتباطی - مدیریتی

4.79 0.80 0.17 
سطح دسترسی عمومی مردم به 

 خدمات مختلف
4.93 1.05 0.21 

و  هایتعاونسطح 

ی گروهی در هایهمکار

 روستا

4.78 0.66 0.14 
و علایق مردم  هازهیانگمیزان 

 روستا به فعالیت و کار اقتصادی
4.88 0.69 0.14 

میزان انگیزه مردم روستا و 

 کارآفرینان برای فعالیت

4.78 0.83 0.17 
میزان امنیت اجتماعی روستایی 

 برای مردم
4.83 0.90 0.19 

انسجام و اتحاد بین  میزان

های مردم روستا در فعالیت

 روستایی

4.73 0.88 0.19 
سطح اعتماد بین مردم روستا و 

 ی فرهنگی و رفتاریهایدوگانگ
4.83 0.98 0.20 

میزان مشارکت و ارتباط 

مردم با صاحبان 

 وکارهاکسب

4.68 0.69 0.15 
هویت فرهنگی مشترک و 

 ی تاریخی در روستاهاشهیر
4.65 0.86 0.19 

سطح ارتباطات روستا و 

مدیریت روستا با روستاها 

 مجاورو شهرهای 

4.63 0.59 0.13 
سطح دسترسی کارآفرینان به 

 خدمات و امکانات پیشرفته
4.63 0.95 0.21 

میزان مهارت و تخصص 

 مردم روستا

4.63 0.70 0.15 
ی هایوابستگسطح تعصبات و 

 نژادی -قومی 
4.60 0.71 0.15 

سطح تجربه و سابقه 

فعالیت افراد در 

 وکارهای روستاییکسب

4.53 0.68 0.15 
جامعه  خاطرتعلقمیزان حس 

 بومی به روستای خود
4.59 0.75 0.16 

سطح روابط و ارتباطات 

از نظر  وکارهاکسببین 

 مسائل مالی

4.53 0.91 0.20 

میزان رضایت مردم از 

وکارهای روستایی و کسب

 صاحبان آن

4.55 0.71 0.16 

سطح ارتباط کارآفرینان 

کسب و کارها با مسئولین 

 دولتی

4.48 1.04 0.23 

ی هارساختیزوضعیت توسعه 

و امکانات  هاراهروستایی مانند 

ارتباطی و خدمات فناوری 

 اطلاعات مانند اینترنت و غیره

4.43 1.01 0.23 

سطح ارتباطات کسب و 

وکارهای کارها با کسب

 روستاها و شهرهای مجاور
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4.48 0.60 0.13 
سطح دسترسی به ابزار کار و 

 در روستا هایفناور
4.36 1.04 0.24 

قوانین و مقررات و 

ی مربوط به گذارهااستیس

 وکارهای روستاییکسب

4.48 0.82 0.18 
 و خوداتکایی نفساعتمادبهمیزان 

 مردم روستا
4.33 0.80 0.18 

سطح روابط و ارتباطات 

از نظر  وکارهاکسببین 

 تهیه مواد و ابزار کار

4.45 0.75 0.17 
سطح آزادی انتخاب و 

 ی مردم روستاییریگمیتصم
4.28 0.79 0.19 

تشکیل نهادها و 

ی محلی و توسعه هاسازمان

 حکمروایی روستایی

4.45 0.85 0.19 

علایق و ، هانگرشوضعیت 

ی گردشگران ورودی به هازهیانگ

 روستاها

4.26 0.88 0.21 

سطح روابط و ارتباطات 

از نظر  وکارهاکسببین 

تبادل اطلاعات و داده و 

 مشاوره

4.45 0.90 0.20 

وضعیت توسعه خدمات 

روستایی مانند خدمات بهداشتی 

 و...

4.15 0.92 0.22 
ی هابرنامهو  هاتلاشمیزان 

 دهیارها و شوراهای روستا

4.43 0.96 0.22 
خلاق و کارآفرین  تعداد افراد

 بومی یا غیربومی در روستاها

4.40 1.01 0.23 

ی مردم از مندبهرهمیزان و سطح 

و علوم روز خدماتی و  هایفناور

 یدستعیصنا صنعتی

4.33 0.92 0.21 

سطح ترویج و آموزش 

گردشگری از طریق گردشگران 

 و کارآفرینان

ارتباطی بر -مدیریتی آزمون کای اسکوئر تأثیرات معیارهای نتایج محیطی و –کالبدی  ای تأثیرات معیارهای گردشگری وتک نمونه Tنتایج آزمون : 7جدول 

 (1399، های پژوهش)منبع: یافته وکارهای گردشگری شهرستان همدانتوسعه کسب

اختلاف 

 میانگین
 tآزمون 

درجه 

 آزادی

ضریب 

 معناداری
 ابعاد متغیرها

اختلاف 

 میانگین
آزمون 

t 

درجه 

 آزادی

ضریب 

 معناداری
 ابعاد متغیرها

0.900 7.317 39 0.000 
میزان نزدیکی روستاها 

 به شهرها و مراکز مهم

 -کالبدی 

 محیطی

0.34211 3.363 37 0.002 

وضعیت محل سکونت 

گردشگران ورودی به 

 روستا

 گردشگری

0.675 6.509 39 0.000 
وضعیت و سیستم حمل 

 و نقل روستایی
0.47222 3.660 35 0.001 

ی دوم هاخانهگسترش 

ی نو هاخانهو ساخت 

در  انیربومیغتوسط 

 روستا

0.692 5.406 38 0.000 

ی هاجادهو  هاراهکیفیت 

منتهی به روستا و بین 

 روستاها
0.52778 3.366 35 0.002 

میزان بکر و کمیاب 

ی هاجاذبهبودن 

 گردشگری روستایی

0.550 3.731 39 0.001 

ی هادی و هاطرحاجرای 

ی عمرانی هاطرحسایر 

 در روستا
1.02500 7.795 39 0.000 

ی هاجاذبهتعداد 

 گردشگری در روستاها

0.425 3.775 39 0.001 

روستا و  اندازچشم

ی کالبدی هایژگیو

 روستایی
0.92500 6.382 39 0.000 

میزان تنوع در 

ی گردشگری هاجاذبه

روستایی )انواع 

 (هاجاذبه

0.525 3.667 39 0.001 
ی هایژگیو

 ی روستاطیمحستیز
0.80000 7.802 39 0.000 

میزان رضایت 

گردشگران از خدمات 

 گردشگری روستا
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0.200 1.482 39 0.146 
سطح مخاطرات طبیعی 

 و انسانی در روستاها
0.77500 6.684 39 0.000 

میزان و حجم 

گردشگران وارد شده به 

 روستا

مقدار کای 

 اسکوئر

درجه 

 آزادی

ضریب 

 معناداری

اسکوئر تأثیرات نتایج آزمون کای 

وسعه ارتباطی بر ت-مدیریتی معیارهای

وکارهای گردشگری شهرستان کسب

 همدان

-مدیریتی

 ارتباطی

0.67500 5.849 39 0.000 

سطح تبلیغات 

گردشگری روستایی از 

 هارسانهطریق 

12.000a 3 0.007 
 روستا مدیریت و روستا ارتباطات سطح

 مجاور شهرهای و روستاها با

4.769b 2 0.092 
ی محلی و هاسازمانتشکیل نهادها و 

 توسعه حکمروایی روستایی
0.77500 5.687 39 0.000 

سطح تبلیغات 

گردشگری روستایی از 

 24.000c 4 0.000 طریق گردشگران
ی دهیارها و هابرنامهو  هاتلاشمیزان 

 شوراهای روستا

14.718d 4 0.005 
ی گذارهااستیسقوانین و مقررات و 

 وکارهای روستاییمربوط به کسب
0.77500 6.125 39 0.000 

مدت اقامت گردشگران 

 در روستا

13.400a 3 0.004 0.000 39 5.230 0.72500 میزان مهارت و تخصص مردم روستا 

میزان رضایت 

گردشگران از روابط و 

برخورد جامعه بومی با 

 هاآن

22.600a 3 0.000 
کارآفرینان کسب و کارها با سطح ارتباط 

 مسئولین دولتی
0.77500 6.684 39 0.000 

های میزان فعالیت 

ی گردشگری هاآژانس

 در ارتباط با روستاها

23.800a 3 0.000 
سطح تجربه و سابقه فعالیت افراد در 

 وکارهای روستاییکسب
1.10000 8.587 39 0.000 

یی که هانهیهزمیزان 

گردشگران در روستا 

 8.600a 3 0.035 دارند
انسجام و اتحاد بین مردم روستا در  میزان

 های روستاییفعالیت

5.000a 3 0.172 
میزان مشارکت و ارتباط مردم با صاحبان 

 کسب و کارها
0.95000 7.675 39 0.000 

و پایگاه  هایژگیو

اقتصادی گردشگران 

 ورودی به روستا

8.200a 3 0.042 
ی گروهی هایهمکارو  هایتعاونسطح 

 در روستا
0.69231 5.643 38 0.000 

 کنندگاننیتأموضعیت 

مواد اولیه 

وکارهای کسب

 گردشگری

6.950e 2 0.031 
ی هاصندوقسطح همیاری و تشکیل 

 همیاری مالی در روستا
0.37500 3.553 39 0.001 

سطح آگاهی مردم و 

جامعه در ارتباط با 

 های گردشگریفعالیت

7.550e 2 0.023 
میزان انگیزه مردم روستا و کارآفرینان 

 برای فعالیت
0.57500 4.473 39 0.000 

میزان امنیت اجتماعی 

روستایی برای 

 گردشگران

27.564f 3 0.000 
 وکارهاکسبسطح روابط و ارتباطات بین 

 از نظر مسائل مالی

0.40000 2.511 39 0.016 

سطح روابط و ارتباطات 

بین کسب و کارها از 

نظر معرفی و جذب 

 گردشگر

29.333d 4 0.000 

سطح روابط و ارتباطات بین کسب و 

کارها از نظر تبادل اطلاعات و داده و 

 مشاوره

15.400a 3 0.002 
سطح روابط و ارتباطات بین کسب و 

 0.000 39 4.657 0.67500 کارها از نظر تهیه مواد و ابزار کار
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12.000a 3 0.007 

سطح ارتباطات کسب و کارها با 

وکارهای روستاها و شهرهای کسب

 مجاور

 

 

ویژگی ها و پایگاه 

اجتماعی و فرهنگی 

گردشگران ورودی به 

 روستا

 

 شهرستان همدانی روستایی وکارهای گردشگرارزیابی میزان تأثیرات معیارهای گردشگری بر توسعه کسب

و انحراف  4.7 برابر با، میانگین تأثیرات معیارهای گردشگری بر توسعه کسب و کارها، (6بر اساس نتایج جدول )

)ضریب تغییرات( بین کارشناسان در مورد نظراختلافبالا دارد. همچنین  نسبتاًیرگذاری تأثاست که نشان از  0.80معیار 

 باشد.درصد است که از این نظر مطلوب می 0.17، وکارهاکسبتأثیرات گردشگری بر 

 تفکیکی متغیرها اولویت اول: در بررسی 

 های صرف شده توسط گردشگران ؛ینههزمیزان  -

وکارهای گردشگری در این یرگذار بر توسعه کسبتأثین معیارهای ترمهم، ی گردشگری روستاییهاجاذبهتعداد  -

 شهرستان است.

عامل محرکی برای انگیزه ، هاهای آنمتعدد موجب رونق ورود گردشگر و میزان هزینه هایدر واقع وجود جاذبه 

ها و پایگاه اقتصادی گردشگران نیز مکمل معیارهای فوق است و سودآوری کسب و کارها است. همچنین تنوع جاذبه

 تأثیرات بالایی دارد.

 در اولویت دوم باید به چند عامل مهم اشاره کرد:

های گردشگری روستایی. چنانچه این رضایت دو طرفه دوطرفه گردشگران و جامعه بومی از فعالیتمیزان رضایت  -

 شود؛ها برای رونق کسب و کارها فراهم نمیزمینه، نباشد و تبادل بین جامعه بومی و گردشکران اندک باشد

ه روستا و مدت اقامت مدت اقامت گردشگران و حجم گردشگران ورودی به روستا. طبیعتاً گردشگران ورودی ب -

 ها نقش مهمی دارد؛ی آنسودآورها در رونق و آن

 ی مسافرتی در تبلیغ و ترویج گردشگری روستایی؛هاآژانسنقش تبلیغات و نقش  -

 پایگاه اجتماعی و فرهنگی گردشگران ورودی؛ -

یه معیارها داری تأثیرات مثبت ی دوم دارای یک تأثیر منفی است و بقهاخانهتنها عامل احداث ، یرگذاریتأثاز نظر نوع  

 است.

نرمال بوده و برای آزمون معناداری و اعتباریابی ، های جدول فوقداده، اسمیرینوف -بر اساس نتایج آزمون کولموگراف 

(. 7ای استفاده شده است )جدول تک نمونه Tی پارامتریک استفاده کرد که در این جا از آزمون هاآزمونها باید از آن

، (6) دهد که نتایج حاصله در جدولبوده و این نشان می 0.05ضریب معناداری کلیه متغیرها کمتر از ، اساس بر این

 به کل جامعه روستایی شهرستان همدان تعمیم داد. توانیممعتبر بوده و ، از نظر آماری

 یی شهرستان وکارهای گردشگری روستامحیطی بر توسعه کسب-ارزیابی میزان تأثیرات معیارهای کالبدی

 همدان
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دهد که تأثیرات این معیار بر ( می6محیطی در جدول )-نتایج میانگین و ضریب تغییرات تأثیرات معیارهای کالبدی

است و البته ضریب  0.81و انحراف معیار  4.57وکارهای گردشگری نسبی بوده و میانگین تأثیرات برابر توسعه کسب

 اندک بین کارشناسان است.درصد نشان از اختلاف  0.18تغییرات 

ین نقش و تأثیر را در بعد ترمهمدر تحلیل نهایی باید به نقش نزدیکی روستاها به شهرها و مراکز مهم اشاره کرد که  

نیز نقش  هاجادهو  هاراههای حمل و نقل و کیفیت یستمسدارد. همچنین  وکارهاکسبکالبدی و محیطی بر توسعه 

محیطی نقش چندانی بر توسعه یستزرسد معیارهای یمداشتند. در این میان به نظر  هاوکارکسبمهمی بر  نسبتاً

 ندارند. وکارهاکسب

بوده و باقی  وکارهاکسبدارای تأثیرات منفی بر ، محیطی و مخاطرات طبیعییستزهای یژگیواز نظر نوع تأثیرات  

 دارای تأثیرات مثبت است.

ها از آزمون تی تک جهت سنجش اعتبار آماری داده، هاال بودن توزیع دادهبا توجه به نرم، (7بر اساس جدول ) 

، 0.05تنها معیار مخاطرات محیطی به دلیل ضریب معناداری بالاتر از ، ای استفاده شده است که بر اساس نتایجنمونه

را به کل جامعه تعمیم داد اما سایر معیارها دارای صحت و اعتبار آماری بوده و نتایج  آنتوان ینمغیرمعتبر بوده و 

 ها حاصل شانس یا تصادف نبوده است.آن

 وکارهای گردشگری روستایی شهرستان همدانارتباطی بر توسعه کسب-ارزیابی میزان تأثیرات معیارهای مدیریتی 

، هایی دارد که علاوه بر بحث مدیریت و هماهنگی بین کسب و کارهاارتباطی تأکید بر شاخص –معیارهای مدیریتی  

 به میزان روابط بین کسب و کارها باهم و با مردم و مسئولین تأکید دارد.

سطح همیاری و ، به نتایج میانگین و ضریب تغییرات این بخش اشاره شده است که بر این اساس (6در جدول ) 

ی گروهی در روستا دارای بیشترین تأثیرات هایهمکارو  هایتعاونی همیاری مالی در روستا و سطح هاصندوقتشکیل 

ها ی تجمعی کسب و کارها و مواد اولیه و ارائه اطلاعات و دادهریگشکلباعث  چراکهبر توسعه کسب و کارها هستند 

 . البته میزان تأثیرات این معیارها در سطح بالا است.شوندیم

وکارهای گردشگری اشاره کرد که این ها با کسبولویت دوم باید به نقش انسجام و اتحاد مردم و مشارکت آندر ا 

ی این کسب و اندازراهی کارآفرینان بر هازهیانگمعیارها نیز تأثیرات بالایی بر توسعه کسب و کارها دارد. حال اگر 

تواند ی کارآفرینان میهازهیانگشود. سجام بیشتر مشخص میتأثیرات این مشارکت و ارتباطات و ان، کارها اضافه شود

 ی اقتصادی و فرهنگی گردشگران باشد.هایژگیوها و تبادلات گردشگران با مردم و ناشی از رضایت مردم و اتحاد آن

به سطح ارتباطات روستا و مدیریت  توانیماز دیگر معیارهای مؤثر و مهم بر توسعه کسب و کارها در این بخش  

سطح تجربه و سابقه فعالیت افراد در ، میزان مهارت و تخصص مردم روستا، روستا با روستاها و شهرهای مجاور

سطح ارتباط کارآفرینان ، سطح روابط و ارتباطات بین کسب و کارها از نظر مسائل مالی، وکارهای روستاییکسب

کسب و کارها با مسئولین دولتی و سطح ارتباط کارآفرینان کسب و کارها با مسئولین دولتی اشاره کرد که موارد فوق 

 وکارهای گردشگری روستایی داشته استبالایی بر رونق کسب نسبتاًتأثیرات 
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نرمال بوده و برای آزمون معناداری و اعتباریابی  ،های جدول فوقداده، اسمیرینوف -بر اساس نتایج آزمون کولموگراف 

(. بر 7شده است )جدول  استفادهای تک نمونه Tینجا از آزمون ای پارامتریک استفاده کرد که در هاآزمونها باید از آن

از ، (6) دهد که نتایج حاصله در جدولبوده و این نشان می 0.05ضریب معناداری بیشتر متغیرها کمتر از ، این اساس

 توان به کل جامعه روستایی شهرستان همدان تعمیم داد.یممعتبر بوده و ، نظر آماری

  وکارهای گردشگری روستایی شهرستان فرهنگی بر توسعه کسب -ارزیابی میزان تأثیرات معیارهای اجتماعی

 همدان

، فرهنگی –( در بخش معیارهای اجتماعی 6فرهنگی در جدول) –با تجزیه و تحلیل فراوانی و درصد معیارهای اجتماعی  

ی زیر به هابخشتوان در یموکارهای گردشگری اشاره کرد. عموم تأثیرات را توان به تأثیرات نسبی آن بر توسعه کسبیم

 فرهنگی به شرح زیر است: –کرد. اولویت تأثیرات معیارهای اجتماعی یمبندی شده مشاهده یتاولوصورت 

 اولویت اول )تأثیرات بالا(:

 های اقتصادی روستامیزان مشارکت مردم در فعالیت -

 سطح دسترسی عمومی مردم به خدمات مختلف -

 و علایق مردم روستا به فعالیت و کار اقتصادی هازهیانگمیزان  -

 میزان امنیت اجتماعی روستایی برای مردم -

 رفتاریی فرهنگی و هایدوگانگسطح اعتماد بین مردم روستا و  -

 بالا(: نسبتاًاولویت دوم )تأثیرات 

 ی تاریخی در روستاهاشهیرهویت فرهنگی مشترک و  -

 سطح دسترسی کارآفرینان به خدمات و امکانات پیشرفته -

 نژادی –ی قومی هایوابستگسطح تعصبات و  -

 میزان حس تعلق خاطر جامعه بومی به روستای خود -

 و صاحبان آن وکارهای روستاییمیزان رضایت مردم از کسب -

 اولویت سوم )تأثیرات نسبی(:

 در روستا هایفناورسطح دسترسی به ابزار کار و  -

 و خوداتکایی مردم روستا نفساعتمادبهمیزان  -

 ی مردم روستاییریگمیتصمسطح آزادی انتخاب و  -

 ی گردشگران ورودی به روستاهاهازهیانگعلایق و ، هانگرشوضعیت  -

 یدستعیصنا و علوم روز خدماتی و صنعتی هایفناوری مردم از مندبهرهمیزان و سطح  -

 مالی و غیره، اداری، آموزشی، وضعیت توسعه خدمات روستایی مانند خدمات بهداشتی -

 خلاق و کارآفرین بومی یا غیربومی در روستاها تعداد افراد -

 .سطح ترویج و آموزش گردشگری از طریق گردشگران و کارآفرینان -
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اطلاعات  یو خدمات فناور یها و امکانات ارتباطمانند راه ییروستا یهارساختیتوسعه ز تیوضع یرگذاریتأثاز نظر نوع  

 یسطح دسترسو  رهیو غ یمال، یادار، یآموزش، یمانند خدمات بهداشت ییتوسعه خدمات روستا تیوضع، رهیو غ نترنتیمانند ا

 دارای تأثیرات منفی بوده است. مردم به خدمات مختلف یعموم

دهد که بخشی از نتایج پژوهش شامل ها نشان میی برای سنجش معناداری دادهادوجملهبا این حال نتایج آزمون ناپارامتریک  

سطح مهارت مردم و آزادی و غیره دارای عدم معناداری ، ی از خدماتبرخوردارسطح ، وضعیت نگرش و حس تعلق مردم

 (.8نتایج آن را قطعی دانست و به کل جامعه آماری استناد و تعمیم داد و ممکن است جدول ) توانینم آماری نبوده و
 وکارهای گردشگری شهرستان همدانارتباطی بر توسعه کسب-مدیریتی : نتایج آزمون کای اسکوئر تأثیرات معیارهای8جدول 

 ضریب معناداری نشبت مشاهده شده تعداد دسته معیارها

ها و امکانات ارتباطی و خدمات فناوری روستایی مانند راه یهارساختیتوسعه زوضعیت 

 اطلاعات مانند اینترنت و غیره

 0.027 0.53 21 4 => 1گروه 

  0.48 19 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.047 0.48 19 4 => 1گروه  مالی و غیره، اداری، آموزشی، وضعیت توسعه خدمات روستایی مانند خدمات بهداشتی

  0.53 21 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.05 0.33 13 4 => 1گروه  سطح دسترسی عمومی مردم به خدمات مختلف

  0.67 26 4 < 2گروه 

  1.00 39  مجموع

 0.043 0.43 17 4 => 1گروه  سطح دسترسی کارآفرینان به خدمات و امکانات پیشرفته

  0.58 23 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.043 0.58 23 4 => 1گروه  در روستا هایسطح دسترسی به ابزار کار و فناور

  0.43 17 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.064 0.45 18 4 => 1گروه  تعداد افراد خلاق و کارآفرین بومی یا غیربومی در روستاها

  0.55 22 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.87 0.53 21 4 => 1گروه  یدستعیو علوم روز خدماتی و صنعتی صنا هایمردم از فناور یمندو سطح بهره میزان

  0.48 19 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 1.00 0.50 20 4 => 1گروه  مردم روستایی یریگمیسطح آزادی انتخاب و تصم

  0.50 20 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.87 0.48 19 4 => 1گروه  خاطر جامعه بومی به روستای خودتعلقمیزان حس 

  0.53 21 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 1.00 0.50 20 4 => 1گروه  نژادی -قومی  یهایسطح تعصبات و وابستگ

  0.50 20 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.08 0.35 14 4 => 1گروه  تاریخی در روستا یهاشهیهویت فرهنگی مشترک و ر

  0.65 26 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.0087 0.48 19 4 => 1گروه  نفس و خوداتکایی مردم روستامیزان اعتمادبه

  0.53 21 4 < 2گروه 

  1.00 40 4 => مجموع

 

 ادامه جدول
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فرهنگی  یهایسطح اعتماد بین مردم روستا و دوگانگ

 و رفتاری

 0.08 0.35 14 4 => 1گروه 

  0.65 26 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.08 0.35 14 4 => 1گروه  های اقتصادی روستامیزان مشارکت مردم در فعالیت

  0.65 26 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

و علایق مردم روستا به فعالیت و کار  هازهیمیزان انگ

 اقتصادی

 0.02 0.30 12 4 => 1گروه 

  0.70 28 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.04 0.33 13 4 => 1گروه  میزان امنیت اجتماعی روستایی برای مردم

  0.68 27 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

وکارهای روستایی و میزان رضایت مردم از کسب

 صاحبان آن

 0.64 0.45 18 4 => 1گروه 

  0.55 22 4 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

سطح ترویج و آموزش گردشگری از طریق گردشگران 

 و کارآفرینان

 0.15 0.63 25 4 => 1گروه 

  0.38 15 4 < 2گروه 

  1.00 40 4 => مجموع

گردشگران  یهازهیعلایق و انگ، هاوضعیت نگرش 

 ورودی به روستاها

 0.87 0.48 19 4= > 1گروه 

   0.53 21 4 < 2گروه 

   1.00 40   مجموع

 1399، های پژوهشمنبع: یافته

 وکارهای گردشگری روستایی شهرستان همدانارزیابی میزان تأثیرات معیارهای اقتصادی بر توسعه کسب 

و انحراف معیار  4.58 وکارهای گردشگری برابر بامیانگین تأثیرات بر توسعه کسب، بخش اقتصادی (6در جدول ) 

وکارهای گردشگری ی در مجموع تأثیرات نسبی بر توسعه کسباقتصاددهد که معیارهای است که نشان می 0.88

( میزان مبادلات 6در مجموع بر اساس نتایج جدول ) درصد است.0.19شهرستان دارد. همچنین ضریب تغییرات برابر با 

، تصادیمیزان مشارکت زنان در امور اقتصادی و امنیت اق، قدرت و توان کسب و کارها، اقتصادی بین کسب و کارها

 وکارهای گردشگری است. میزان تأثیرات در سطح بالا است.یرگذاری بر کسبتأثین معیارهای اقتصادی در ترمهماز 

میزان هزینه تهیه مواد اولیه برای گذاری و یهسرمادر اولویت دوم باید به معیارهایی ماند توان روستا برای جذب 

بر اساس نتایج  بالایی بر ارتقا و پیشرفت کسب و کارها داشته است. نسبتاًهای اقتصادی اشاره کرد که تأثیرات فعالیت

 ها از روشیابی آناعتبار های جدول نرمال بوده و برای آزمون معناداری و داده، (9ی در جدول )ادوجملهآزمون 

دهد که و این نشان می بوده 0.05ضریب معناداری کلیه متغیرها کمتر از ، ی استفاده شده است. بر این اساسادوجمله

 توان به کل جامعه روستایی شهرستان همدان تعمیم داد.معتبر بوده و می، نتایج حاصله از نظر آماری

 

 

 
 وکارهای گردشگری شهرستان همدانی تأثیرات معیارهای اقتصادی بر توسعه کسبادوجملهنتایج آزمون  :9جدول 

 معناداریضریب  نسبت مشاهده شده تعداد دسته معیارها

 0.000 0.20 8 3.5 => 1گروه  دولتی در حوزه گردشگری در روستاها یهایگذارهیمیزان سرما

  0.80 32 3.5 < 2گروه 
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  1.00 40  مجموع

 0.000 0.18 7 3.5 => 1گروه  روستایی برای کسب و کارها یگذارهیمیزان امنیت سرما

  0.83 33 3.5 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.000 0.05 2 3.5 => 1گروه  بومی یا غیربومی در روستاها گذارهیتعداد افراد سرما

  0.95 37 3.5 < 2گروه 

  1.00 39  مجموع

 0.000 0.00 0 3.5 => 1گروه  گذارانهیقدرت و توان روستا برای جذب سرما

  1.00 40 3.5 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.000 0.00 0 3.5 => 1گروه  روستایی برای کسب و کارهامیزان امنیت اقتصادی 

  1.00 40 3.5 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.000 0.15 6 3.5 => 1گروه  روستایی یدستعیمیزان تولیدات بومی و صنا

  0.85 34 3.5 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.000 0.15 6 3.5 => 1گروه  میزان و کیفیت تولیدات کشاورزی در روستا

  0.85 34 3.5 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.000 0.1 4 3.5 => 1گروه  قدرت اقتصادی و قدرت خرید مردم

  0.90 36 3.5 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

وکارهای روستاها وکارهای روستایی رقیب )کسبقدرت و توان کسب

 و مناطق همسایه(

 0.000 0.05 2 3.5 => 1گروه 

  0.95 38 3.5 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.000 0.00 0 3.5 => 1گروه  میزان مبادلات اقتصادی بین کسب و کارها و بین روستاها

  1.00 40 3.5 < 2گروه 

  1.00 40  مجموع

 0.000 0.05 2 3.5 => 1گروه  های اقتصادیمیزان هزینه تهیه مواد اولیه برای فعالیت

  0.95 38 3.5 < 2 گروه

  1.00 40  مجموع

 0.000 0.13 5 3.5 => 1گروه  میزان مشارکت زنان در امور اقتصادی

  0.88 35 3.5 < 2گروه 

  1.00 40 3.5 => مجموع

 1399، های پژوهشمنبع: یافته

تغییرات ابعاد مؤثر بر توسعه میانگین نهایی و ضریب ، در این بخش، پس از بررسی و تحلیل معیارهای هر یک از ابعاد 

معیارهای گردشگری با ، (. بر اساس نتایج پژوهش10کسب و کارها به صورت مجموع بررسی شده است )جدول 

وکارهای گردشگری روستایی شهرستان همدان است. در واقع داری بیشترین تأثیر بر توسعه کسب 4.71میانگین 

غیر  ابعادتأثیرات قابل توجه بر توسعه کسب و کارها است. سایر  تنها بعدی است که دارای، معیارهای گردشگری

بندی که در ابتدای پژوهش انجام یمتقسدارای تأثیرات نسبی و متوسط رو به بالا هستند. در واقع بر اساس ، گردشگری

 غیر گردشگری دارد. ی نسبت به عواملترمهممعیارهای گردشگری تأثیرات بسیار ، شد
 وکارهای گردشگری شهرستان همدانمیانگین و ضریب تغییرات تأثیرات ابعاد مختلف بر توسعه کسب: 10جدول 

 ضریب تغییرات انحراف معیار میانگین ابعاد

 0.08 0.36 4.71 گردشگری

 0.09 0.40 4.58 اقتصادی

 0.07 0.34 4.58 ارتباطی -مدیریتی 

 0.06 0.29 4.57 اقتصادی -اجتماعی 
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 0.10 0.44 4.57 حیطیم -کالبدی 

 1399، های پژوهشمنبع: یافته

 وکارهای گردشگری روستاییسنجش و تحلیل روابط بین ابعاد مختلف تأثیرات بر توسعه کسب 
هدف سنجش این مسئله است که ابعاد مختلف گردشگری و غیر گردشگری ، در بخش سنجش و تحلیل روابط بین متغیرها 

یرگذاری بر یکدیگر هستند تا از این طریق بتوان روابط بین تأثمؤثر بر توسعه کسب و کارها دارای چه روابط و همبستگی و 

 این متغیرها را به خوبی تحلیل کرد.

مبستگی بین ابعاد مشخص شده است. ضریب معناداری کمتر از ( از طریق آزمون همبستگی اسپیرمن میزان ه11در جدول ) 

 نشان از شدت بالای همبستگی دارد. 1نشان از وجود همبستگی معنادار است و ضریب همبستگی نزدیک به  0.05

محیطی و مدیریتی دارای رابطه و همبستگی معنادار  –بر اساس نتایج مشخص است که بعد گردشگری با ابعاد کالبدی  

محیطی با مدیریتی و  –این رابطه در سطح متوسط است. همچنین ابعاد کالبدی ، یب همبستگیضربوده و با توجه به 

فرهنگی  -همبستگی بین دو بعد اجتماعی وجودفرهنگی نیز دارای همبستگی معنادار متوسط است. البته  -اجتماعی 

 –تغییرات در تأثیرات اجتماعی  هرگونهشود. این به این معنا است که تی نیز در سطح متوسط مشاهده میبا مدیری

معیارهای اقتصادی هیچ رابطه معناداری  اساساً فرهنگی تا حدی موجب تغییر در بعد مدیریتی و بالعکس شده است.

در مجموع بررسی همبستگی  دیگر ابعاد وجود ندارد. با دیگر ابعاد نداشته و ارتباط معناداری بین تأثیرات اقتصادی با

ها وجود دارد و دهد که همبستگی معناداری بین آنبین معیارهای گردشگری با معیارهای غیر گردشگری نشان می

 گروه از ابعاد وجود دارد و سطح همبستگی نیز در سطح متوسط و نسبی است.
 شهرستان همدان با آزمون اسپیرمن وکارهای گردشگریوسعه کسب: نتایج همبستگی بین ابعاد مختلف بر ت11جدول 

 اقتصادی فرهنگی -اجتماعی  مدیریت ارتباطی محیطی-کالبدی  گردشگری ابعاد

 0.18 0.27 **447. *377. 1.00 ضریب همبستگی گردشگری

 0.27 0.10 0.00 0.02   ضریب معناداری

 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 تعداد

 0.08- **449. **4080. 1.00 *377. ضریب همبستگی محیطی -کالبدی 

 0.61 0.00 0.01   0.02 ضریب معناداری

 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 تعداد

 0.10- *327. 1.00 **408. **447. ضریب همبستگی ارتباطی -مدیریتی 

 0.55 0.04   0.01 0.00 ضریب معناداری

 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 تعداد

 0.02 1.00 *327. **449. 0.27 ضریب همبستگی فرهنگی -اجتماعی 

 0.88   0.04 0.00 0.10 ضریب معناداری

 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 تعداد

 1.00 0.02 0.10- 0.08- 0.18 ضریب همبستگی اقتصادی

   0.88 0.55 0.61 0.27 ضریب معناداری

 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 تعداد

 1399، های پژوهشمنبع: یافته

میزان تأثیرات بعد گردشگری بر بعد غیر گردشگری مؤثر بر توسعه ، از طریق آزمون رگرسیون خطی، در بخش بعدی 

 کسب و کارها را مورد بررسی قرار داده شده است.

ابعاد غیر گردشگری مؤثر بر توسعه کسب و  ( بعد گردشگری دارای تأثیرات مهمی بر12بر اساس نتایج جدول ) 

است  0.731نشان از معنادار بودن تأثیرات است. مقدار بنا برابر با ، کارها داشته است. ضریب معناداری برابر با صفر
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وکارهای گردشگری دهد بعد گردشگری تأثیرات مهمی بر بعد غیر گردشگری مؤثر بر توسعه کسبکه نشان می

 روستایی دارد.
 وکارهای گردشگری روستایی شهرستان همدانرگرسیون خطی تأثیرات بعد گردشگری بر بعد غیر گردشگری بر توسعه کسب R: مقادیر 12جدول 

Model  مقدارR  مقدارR خطای استاندارد مربع 

1 0.731 .534 .17482 

 1399، های پژوهشمنبع: یافته

 وکارهای گردشگری روستایی شهرستان همدانگردشگری بر بعد غیر گردشگری بر توسعه کسب: مقادیر بتا رگرسیون خطی تأثیرات بعد 13جدول 

 بعد
 مقادیر استاندارد نشده

 ضریب معناداری tمقدار  مقدار استاندارد
B  شده بتاStd. Error 

 0 5.728 0.51 0.372 2.128 مقدار ثابت

 0 6.594 0.731 0.079 0.519 گردشگری

 1399، پژوهش هایمنبع: یافته

 گیری و دستاورد علمی پژوهشییجهنت

تغییر در ، های نامتناسب با شرایط طبیعی و انسانییزیربرنامهامروزه تغییرات فزاینده جاری در عرصه اقتصاد جهان و 

درآمد شرایط زندگی را به ویژه در مناطق کم ، ها و مسائل سیاسییمتحر، نگرش افراد نسبت به نوع و کیفیت زندگی

در چنین شرایطی توسعه کسب و کارها در مناطق روستایی به ، از جمله روستاهای کشور با مشکل مواجه کرده است

ی کلان توسعه هابرنامههای مهم یتاولوباید از ، عنوان یکی از الزامات ضروری تداوم حیات اقتصادی روستاها

وکارهای کوچک تا متوسط به دلیل اینکه عمدتاً جزو کسبوکارهای روستایی زیرا کسب، روستایی کشور به شمار رود

قرارگیری در یک مکان روستایی و فروش یک محصول ، و دارای سه پارامتر اصلی شامل خدمت به جمعیت روستایی

ی جدید اشتغال هافرصتکاهش نرخ بیکاری و ایجاد ، ی روستاییهامهاجرتنقش مهمی در کاهش ، باشدروستایی می

 کند.یمسعه پایدار کشورها ایفا و در کل تو

دارای ابعاد بسیار  باشد ومی وکارهای متنوعو ایجاد کسب زاییهای مؤثر در اشتغالیکی از شاخهبین گردشگری یندرا 

شود که در دهه وکارهای اقتصادی محسوب میترین کسبفرهنگی و سیاسی است و از مهم، اجتماعی، مهم اقتصادی

ها در ترین بخشترین و سریعای داشته و هم اکنون جایگاه آن در میان بزرگو گسترده رشد مداوم، به این سو 1950

وکارهای روستایی وابسته ( از این رو اقتصاد گردشگری و کسبPetrosillo et al: 2006:104-113اقتصاد جهان است)

 به( Steiner & Cleary, 2014: 2)کرده است هایی در بُعد اقتصاد روستاها جایگاه مهمی پیدابه آن از جمله فعالیت

 و شودمی آغاز گردشگری جریان با هاآن درصد 20 از بیش که است آن گویای المللیمبادلات بین حجم، دیگر عبارت

 ملی اقتصاد روزافزون تقویت در جهت عمده منابع از یکی، آن از ناشی درآمدهای، ترکیه مانند کشورها برخی در

 ادامه جدید قرن در سرعت با که است بیستم قرن اواخر مهمهای پدیده از جمله، گردشگری گسترش و رشد ست.هاآن

زندگی و همچنین لقب دادن  مفاهیم به جدید نگرش و تغییرات، فراغت در ایام تنوع، درآمد سطح افزایش است. یافته

)خاکساری یابد توسعه و گسترش گردشگری که کندمی ایجاب های گردشگریاقتصاددانان به فعالیت "صادرات نامرئی"

 (.606: 1395، )حسام و همکاران، (41-1: 1389، ین افتخاری و همکارانالدرکن(. )1393:2، و دهقانی
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ی خاص در هر کشور دارای بستری جهانی هاچارچوبگردشگری فعالیت جهانی است که در عین برخورداری از  

های توریستی و حمایت از حقوق عام و جهان شمولی برای تداوم فعالیتی هاچارچوباست و در این رابطه 

ی اصلی و مهم آن توجه به گردشگری هابخشکه یکی از  (؛1: 1399، لطفی و همکاران، گردشگران وجود دارد)معینیان

 ی خواهد شد.امنطقهیرگذاری در توسعه روستاها موجب توسعه ملی و تأثباشد که علاوه بر روستایی می

میانگین نهایی و ضریب تغییرات ابعاد مؤثر بر توسعه ، در این بخش، پس از بررسی و تحلیل معیارهای هر یک از ابعاد 

معیارهای گردشگری با ، (. بر اساس نتایج پژوهش10کسب و کارها به صورت مجموع بررسی شده است )جدول 

گردشگری روستایی شهرستان همدان است. در واقع وکارهای داری بیشترین تأثیر بر توسعه کسب 4.71میانگین 

تنها بعدی است که دارای تأثیرات قابل توجه بر توسعه کسب و کارها است. سایر ابعاد غیر ، معیارهای گردشگری

بندی که در ابتدای پژوهش انجام یمتقسدارای تأثیرات نسبی و متوسط رو به بالا هستند. در واقع بر اساس ، گردشگری

 غیر گردشگری دارد. ی نسبت به عواملترمهمارهای گردشگری تأثیرات بسیار معی، شد

هدف سنجش این مسئله است که ابعاد مختلف گردشگری و غیر ، در بخش سنجش و تحلیل روابط بین متغیرها 

ن طریق یرگذاری بر یکدیگر هستند تا از ایتأثگردشگری مؤثر بر توسعه کسب و کارها دارای چه روابط و همبستگی و 

 بتوان روابط بین این متغیرها را به خوبی تحلیل کرد.

( از طریق آزمون همبستگی اسپیرمن میزان همبستگی بین ابعاد مشخص شده است. ضریب معناداری 11در جدول ) 

نشان از شدت بالای همبستگی  1نشان از وجود همبستگی معنادار است و ضریب همبستگی نزدیک به  0.05کمتر از 

 دارد.

محیطی و مدیریتی دارای رابطه و همبستگی معنادار  –بر اساس نتایج مشخص است که بعد گردشگری با ابعاد کالبدی  

محیطی با مدیریتی و  –این رابطه در سطح متوسط است. همچنین ابعاد کالبدی ، بوده و با توجه به ضریب همبستگی

فرهنگی  -ت. البته وجود همبستگی بین دو بعد اجتماعیفرهنگی نیز دارای همبستگی معنادار متوسط اس -اجتماعی 

 –شود. این به این معنا است که هر گونه تغییرات در تأثیرات اجتماعی با مدیریتی نیز در سطح متوسط مشاهده می

 فرهنگی تا حدی موجب تغییر در بعد مدیریتی و بالعکس شده است.

دیگر ابعاد نداشته و ارتباط معناداری بین تأثیرات اقتصادی با دیگر  اساساً معیارهای اقتصادی هیچ رابطه معناداری با 

 ابعاد وجود ندارد.

دهد که همبستگی در مجموع بررسی همبستگی بین معیارهای گردشگری با معیارهای غیر گردشگری نشان می 

 متوسط و نسبی است.ها وجود دارد و گروه از ابعاد وجود دارد و سطح همبستگی نیز در سطح معناداری بین آن

( بعد گردشگری دارای تأثیرات مهمی بر ابعاد غیر گردشگری مؤثر بر توسعه کسب و کارها 12بر اساس نتایج جدول )

است که نشان  0.731نشان از معنادار بودن تأثیرات است. مقدار بنا برابر با ، داشته است. ضریب معناداری برابر با صفر

 وکارهای گردشگری روستایی دارد.مهمی بر بعد غیر گردشگری مؤثر بر توسعه کسب دهد بعد گردشگری تأثیراتمی

بر کسب و کارها در سطح خیلی بالایی نبوده و  مختلفگیری نهایی باید اشاره کرد که ظاهراً تأثیرات عوامل در نتیجه

باشد که این مسئله رات بالای میدر سطح متوسط رو به بالا قرار دارد. در این میان تنها عوامل گردشگری دارای تأثی
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تواند وکارهای کوچک دارد. در واقع مجموعه عناصر گردشگری میبه ارتباط تنگاتنگ عوامل گردشگری با کسب

 ارتباط معنایی بیشتری با کسب و کارها داشته باشد.

 باشند:دستاورد علمی و پژوهشی به شرح زیر قابل ذکر می

، وکارهای روستایی و توسعه پایدار منطقه مورد مطالعهتأثیر آن در توسعه کسبهای گردشگری و نشان دادن توان -1

های مرتبط استانی و کشوری در زمینه ها و سازمانارگان، موجب تشکیل یک سند علمی معتبر برای برنامه ریزان

 شود.وکارهای روستایی در شهرستان همدان میتوسعه گردشگری و کسب

 و زود های انسانی و طبیعی روستاها از جمله در بخش گردشگریه دلیل توجه به توانروستایی ب کارهای و کسب -2

 جهت، استفاده از افراد روستایی از جمله جوانان و زنان و، کاهش بیکاری و مهاجرت روستائیان به شهرها، بازدهی

میدانی نشان داد که پتانسیل بالایی برای  صورتبههای انجام شده یبررسباشد که با می مؤثر کار بازار کردن متعادل

وکارهای کسبچرا که ، وکارهای روستایی از جمله در بخش گردشگری در منطقه مورد مطالعه وجود داردتوسعه کسب

کسب و کار روستایی نرخ بیکاری  رونق با مطمئناً کند.روستایی به خوبی توانایی ایجاد رونق اقتصادی را فراهم می

 ییجذب و شکوفا، البته باعث شناسایی و، مهاجرت به شهرها کم خواهد شد، خواهد داشت کاهش چشمگیر

های مهم همین امر یکی از ضرورت استعدادهای روستاییان به منظور توسعه پایدار جامعه روستایی خواهد شد؛ که

 .باشدتوجه به این کسب و کارها می

، و کاهش زمان و هزینه پژوهشگران، 2018 سال در آسیا گردشگری پایتخت عنوان به همدان استان انتخاب -3

 با استفاده از تحقیق انجام شده.، وکارهای مرتبط با آنمتخصصان و افراد درگیر با گردشگری شهرستان و کسب

 بین در منفی جمعیت رشد نرخ رکورددار درصد 0.23 منفی عدد با همدان استان، ایران آمار مرکز اعلام اساس بر -4

توان با توجه به نتایج تحقیق درآمد بوده است که می، ین دلیل آن نبود کاهش شغلترمهمبود که  کشور یهااستان

وکارهای روستایی با تأکید بر گردشگری در منطقه مورد مطالعه تا حدودی حاضر به متنوع سازی اقتصاد و کسب

 معضل بیکاری و درآمد ناکافی را حل کرد.

ی مختلف علمی برای رسیدن به نتیجه افزارهانرمها و و روش، استفاده از متخصصاندر پژوهش حاضر به دلیل  -5

گذاران یهسرما توجهجلباعتماد و ، توان موجب اطمینانهای علمی میاصولی و آمارهای دقیق و منطبق با چارچوب

رشد و شکوفایی هر  داخلی و خارجی در بخش گردشگری شهرستان و مناطق مورد مطالعه گردید که همین امر باعث

وکارهای جدید از طریق نوآوری و کارآفرینی افراد مختلف در روستاها وکارهای موجود و ایجاد کسبچه بیشتر کسب

 گردید.

 )شامل ایران داک(؛ باشدمی علومدریافت گواهی از مجامع علمی کشور که وزارت  و تکراری نبودن موضوع -6

مرتبط بودن کامل موضوع با رشته تخصصی پژوهشگر در دانشگاه و اشراف خوب به اصلاحات و موضوع مورد  -7

 نظر؛

 منطقی؛ و برای رسیدن به یک نتیجه علمی، مرتبط با موضوع مورد نظر و ی متنوعهاروشاستفاده از  -8
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مرتبط با موضوع مورد نظر شامل: روش  و دقیق صورتبهها تحلیل نتایج آن و روش؛ و افزارنرماستفاده از چندین  -9

T ،22SPSS ،ArcGIS و Excelروش را استفاده  و افزارنرم...که بیشتر پژوهشگران در زمینه مورد نظر یک یا دو  ؛ و

 اند.کرده

تواند یک ارتباط منطقی میان ها و همچنین نقاط مثبت مینشان دادن نقاط ضعف و گرهدر نتیجه تحقیق حاضر با  

در ، گذاران و فعالان اقتصادی( موجب گرددیهسرما، گردشگران داخلی و خارجی، ی مرتبطهاسازمان، افراد روستایی)

افزایش اشتغال و درآمد و ارتقاء کیفیت زندگی را با لذت احساس خواهند کرد و هم ، این بین هم مناطق روستایی

های اجتماعی یناهنجارمناطق شهری از کاهش مهاجرت روستائیان روبرو خواهد شد که همین امر موجب جلوگیری از 

ه و گفتگو با چرا که بررسی منطقه مورد مطالع کاهش مشاغل کاذب و... خواهد شد.، کاهش بیکاری، در شهر

همگی تا ، ها و حتی مردم محلیهای مختلف نشان داد که این ارگانگذاران محلی و ارگانو سیاست اندرکاراندست

وکارهای مختلف و متنوع در حدودی از اثرات گردشگری اطلاع داشته و خواستار توسعه این بخش و ایجاد کسب

آید که با انجام این تحقیقات مورد نظر هم پژوهشگران و هم یم به وجودو این ضرورت  باشند.زمینه گردشگری می

 یزی درست و منطقی برای رسیدن به توسعه پایدار یاری کنیم.ربرنامهمردم محلی و هم مسئولین را در امر یک 

 در پایان جهت بهبود پژوهش پیشنهادهایی ارائه شده است:

ی مشابه در نواحی روستای دیگر به منظور هاپژوهش باباای و تطبیقی الگوی توسعه این پژوهش بررسی مقایسه -

 وکارهای گردشگری.های توسعه کسبروشن شدن خلاء

در یکی از فضاهای  VGIهای مختلف ارتباطی در روستا مانند یفناورانجام پژوهش عملی تحلیل نتایج اجرای  -

مردم و گردشگران به منظور مدیریت بهتر  های داوطلبانه و مشارکتیگردشگری روستایی به منظور استفاده از داده

 کسب و کارها.

بهینه کاوی محصولات گردشگری روستایی در حوزه کسب و کارها. برای این امر لازم است تا الگویی برای  -

توسعه کسب و کارها در داخل یا خارج از کشور انتخاب شده و بهینه کاوی لازم در عناصر و معیارهای مختلف 

 صورت گیرد.

وکارهای گردشگری در بررسی پژوهشی مستقل در حوزه ارتباطات و پیوندها و همچنین تعاملات بین کسب -

 نواحی روستایی شهرستان به منظور تحلیل پیوندهای گردشگری.

 منابع
 بخش روستاهای مطالعۀ موردی: روستایی مناطق در گردشگری کارآفرینی توسعۀ وضعیت سنجش، (1395همکاران) و مهدی، حسام

 .616-603 .ص، 4 شماره، 48 دوره، انسانی جغرافیای هایپژوهش)آمل شهرستان لاریجان

فصلنامه ، S.W.O.Tظرفیت گردشگری ماجراجویانه در کویرهای ایران با استفاده از تکنیک، (1393علی و معصومه دهقانی)، خاکساری

 . 22-1صفحه ، 27شماره ، 9دوره ، مطالعات مدیریت گردشگری

؛ مطالعه موردی SWOTسنجش ارکان چهارگانه گردشگری روستایی با استفاده از تکنیک ، (1390قلم)احمد و مهدی راست، آبادیخاتون

 .330-338صص ، 3دوره ، گردشگری استان چهارمحال بختیاری. اقتصاد و توسعه کشاورزی هدفروستاهای 
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 در آن تأثیر و یبندر انزل در شهرستان گردشگری توسعه با کار و کسب وضعیت بهبود مطالعه، (1394رقیه و شریفی و همکاران)، چابکی

 .14شماره ، چهارم سال، فصلنامه دانش انتظامی گیلان، امنیت و نظم

 یهاپژوهش، ایران در روستایی پایدار گردشگری توسعه یهاشاخص یسازیبوم فرآیند، (1389عبدالرضا و همکاران)، افتخاری نیالدرکن

 .1-41صص ، 4 شماره، روستایی

مهندسی و  یشناسنیکنفرانس زم نیهفتم، مهندسی ساختگاه شهر همدان یشناسنیزم یهایژگیو یبررس، (1390)داود، فریدونی

 .https://civilica.com/doc/224597، شاهرود، ایران ستیزطیمح

مطالعه )ایهای گردشگری و اقتصاد منطقهی فعالیتتحلیلی بر تأثیرات مناطق آزاد تجاری بر توسعه، (1399حسن و علی پناهی)، قصابی

، 39شماره پیاپی  2-3شماره ، 10دوره ، ی)موسسه آموزش عالی قشم(امنطقهی زیربرنامهفصلنامه جغرافیا و ، (موردی: منطقه آزاد ارس

 .833-846صفحه 

؛ فارسجیتوسعه گردشگری در ایران با تأکید بر توسعه جزایر خل یزیربرنامه، (1397و حیدر لطفی و علی ناصری منش) نیالعابدنیز، کرمی
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