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سنی های مرتبط با رمضان و جشن نوروز با توجه به ساختار خانواده و گروهآیین های استخراج معانی 
Extracting the meanings of rituals related to Ramadan and Nowruz celebration 

concerning Family structure and Age cohort



بیان مسأله 

1

ایی دارد کهه به سادگی نمی توان مصرف را درک کرد، مگر آنکه آن را در تار و پود فرهنگ در نظر بگیریم؛ هر فرهنگی داستانها و آیینه•

(. 1392سالومون، .)به ما کمک می کند دنیا را معنی کنیم

. ، کرده اندچندین دهه است که محققان در مطالعات مصرف کننده، شروع به تمرکز توجه شان بر مصرف  مرتبط با موقعیت های آیینی•

متذکر شده است که این موقعیت ها، ارزش مطالعه کردن دارد زیرا مصرف کنندگان اغلب وقهت و ته ش زیهادی بهرای( 1985)روک 

نهی به طور کلهی، رفتارههای آیی. خرید کالاها و خدماتی اختصاص می دهند که آنها را قادر به مشارکت کامل در این رخدادها می کند

.دشامل تبادل گسترده ای از کالاها و خدمات است که اغلب در موقعیت های نمایشی، تشریفاتی یا حتی رسمی مصرف می شون

جشهن ملهی و نوروز ، به عنوان مهمتهرین)بنابراین در این مطالعه قصد داریم  به تحلیل و بررسی رفتار مصرفی  در دو موقعیت آیینی •

هر کهدا  همچنین. با توجه به دو متغیر ساختار خانواده و گروه ّهای نسلی بپردازیم( رمضان ، به عنوان مهمترین جشن مذهبی ایرانیان

ی و  از  این دو آیین دارای آیین های فرعی متعددی هستند که بررسی معانی ای که این آیین ها در ذهن مصهرف کننهده دارنهد و بررسه

.دمقایسة  این دو موقعیت آیینی، به شناخت و  درک بهتر این آیین ها و باتبع رفتار مصرفی مصرف کننده ایرانی می انجام



ضرورت انجام تحقیق
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:ضرورت آکادمیک

بدیع بودن تحقیق در ایران از منظر بررسی  رابطه آیین و مصرف•

.ادبیات بازاریابی در حوزه رمضان فقیر است•

بدیع بودن تحقیق در دنیا از منظر بررسی تاثیر گروه های نسلی و ساختار خانواده بر رابطه آیین و مصرف•

:ضرورت کاربردی

:باشدبررسی عید نوروز به عنوان یک آیین ایرانی از دو جهت می تواند مورد توجه •

oمهمترین فصل خرید محسوب می شود.

oیک آیین گذار مهم است .

:بررسی رمضان از دو جهت مهم است•

oرمضان در حال تجاری شدن است.

oتفاوت های رمضان در ایران با سایر کشورها

.استشدت با مصرف گره خورده هرد و آیین به •



سوال های تحقیق
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:سوال اصلی
؟معانی و رفتار مصرفی مرتبط با دو موقعیت آیینی رمضان و نوروز با توجه به دو متغیر ساختار خانواده و گروه های نسلی چیست

:سوال های فرعی
:در جهت پاسخ به سوال اصلی  تحقیق، می بایست به سوالات زیر در سه بخش  پاسخ داد

:  عید نوروز( الف
جشن ها و آیین های نوروزی چه معانی در ذهن مصرف کننده دارند؟ •
وجود چه تفاوت هایی در درک معانی این آیین ها و اجرای آنهاگروه  نسلی و  سه ( مدرن در برابر سنتی) با توجه به ساختار خانواده•

دارد؟
آیین های مصرفی عید نوروز و رفتارهای مصرفی مرتبط با آنها کدا  است و چه تاثیری بر مصرف دارند؟•
:ماه رمضان( ب
جشن ها و آیین های ماه رمضان چه معانی در ذهن مصرف کننده دارند؟•
نها نسلی چه تفاوت هایی در درک معانی این آیین ها و اجرای آگروه های و  سه ( مدرن در برابر سنتی) با توجه به ساختار خانواده•

وجود دارد؟
آیین های مصرفی ماه رمضان  و رفتارهای مصرفی مرتبط با آنها کدا  است و چه تاثیری بر مصرف دارند؟•
:مقایسه دو آیین( ج
ی با ماه رمضان و عید نوروز از نظر رفتار مصرفی و معانی ای که در ذهن مصرف کننده دارند، به طور کلی چه تفاوت ها و شباهت های•

هم دارند؟



پیشینه تحقیق
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تعریه  دنهیر روک از آیهین، بهه عنهوان یکهی از . مطرح شد( 1985)ایدة آیین در پاردایم تحقیقات مصرف کننده با مقالة روک •

ابهت و پرارجاع ترین تعاری ، اشاره به فعالیت پرمعنی و نمادین دارد که از رفتارهای متعددی سهاخته شهده کهه در یهک تهوالی ث

. رخ می دهد و گرایش به تکرار در طول زمان داردنامنظم

:تجربیات آیینی بر چهار عنصر عینی متکی اند( 1985)از نظر روک•

مصنوعات آیینی(Ritual artifacts  )

 متن نمایشنامه آیینیک(A ritual script)

اجرایی آیین( های)نقش(Ritual performance role(s))

یک مخاطب آیین(A ritual audience)



بیان مسئله-کلیات تحقیق
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مورد مفاهیم نا  محققردی 
بررسی

یافته ها

1

موفهیم و 
(2019)لیچرو

، آیین ها، زیارت اربعین
مصرف، اعتبار

دن این هدف از این مطالعه، فهمی. یک بعد شاخص زیارت، تجربة زیارت است، خصوصا به طور خاص اعتبار و صحت تجربه شان
ینش های این پژوهش ب. که چطور اعتبار در یک زیارت مذهبی فراخوانده می شود و ارتباط بین اعتبار، آیین ها و مصرف چیست

بنهابراین. قو  نگارانه در مورد یک زیارت کمتهر شهناخته شهده ولهی مههم مسهلمانان بهه نها  زیهارت اربعهین فهراهم می کنهد
نقهش فرهنهگ مهادی و ( 2ابعاد مختل  اعتبار در یک تجربة زیارت را بررسی می کنهد؛ ( 1: مساعدت های این مقاله عبارتند از

ادراک از زیارت به عنوان یک پدیدة خاص فرهنگی و محهدود بهه ( 3مصرف آیینی در کسب اشکال اعتبار را بررسی می کند؛ و 
.  بستر یا زمینه را گسترش می دهد

2

گارسیا رادا و 
(2019)همکاران

آیین های ارتباطی، 
تعهد، رضایت از 

ارتباطات، اقدامات 
مصرفی

ا را ندارنهد، زوج ها با آیین های ارتباطی نسبت به آنهایی که این آیین هه: این مطالعه، مزایای آیین های ارتباطی را آشکار ساخت
آیینهها بهرای ایهن مطالعهه نشهان داد کهه. احساسات مثبت بیشتر و رضایت از ارتباطات بیشتر و تعهد بیشتر را گزارش کردند

بهه )زوج های مختل  ممکن است رفتهار مصهرفی مشهابهی را . ادراک اقدامات مصرفی در ارتباطات رومانتیک، ضروری هستند
ا بهه آن دسهته به عنوان یک آیین یا یک روتین ببیننهد، و مزایهایش  تنهه( عنوان نمونه، پرداخت برای یک قرار شبانة هفتگی

.زوج هایی تعلق می  گیرد که آنرا مشترکا به عنوان یک آیین بطور نمادین معنی دار ببینند

3

افلربًک و 
2014)همکارانش

)

آیین های گذار، 
آیین های مصرفی، 
معانی نمادین این 
آیینها برای مادران

ی از طریهق یافته های این مطالعه نشان داد که استفاده و ترتیب کالاهای مصرفی در طول گذار به مادری، اغلب به سهبک آیینه
ای از طریهق آیین هه)و هدیهه دادن ( منظور آماده کردن جایی برای نوزاد در راه است)دو آیین مصرفی مرسو ، آشیانه ساختن 

را این پژوهش معانی نمادینی که مادرها به آیهین ههای مصهرفی مهرتبط می کننهد. رخ میدهد( مصرفی ای مانند حما  کودک
وضهعیت یافته های این  مطالعه نشان می دهد که آیین ها، حسی از کنترل و آماده شدن برای نقش جدید و. شناسایی کرده است

.مادری ایجاد و تسهیل می کنند

4

مک دونالد و 
(2014)کارگ

رفتارهای آیینی، 
آیین ها، نگرش ها و 
رفتارهای مطلوب

ی بسهیار این مقاله، گزارشی است از دو مطالعه بر روی  رفتار های آیینی تماشاگران ورزشی و نشان می دهد که رفتارهای آیینه
زان زیهادی  ، بهه میه(در این مطالعه سه دسته آیین، آیین های قبل از بازی، حین بازی و بعد از بازی شناسایی شدند)رایج است

و( آیینها، به عنهوان فعالیت ههایی کهه تحهت رهبهری طرفهداران اسهت، محسهوب می شهوند)تماشاگران آنها را توسعه می دهند
رای کهالای بهین رفتهار آیینهی و پیامهدهایی ماننهد رضهایت، هویت یهابی بها تهیم، هزینهه به. می توانند به سرعت شکل بگیرنهد

، (زی اسهتمنظور رفتن به استادیو  برای دیدن با)و حضور در بازی( منظور خرید اجناس تیمها توسط تماشاگران است)تجاری
زایش در سایر ردیابی طولی فردی تماشاگران، نشان داد که مشارکت در رفتارهای آیینی منجر به اف. یک رابطة  مثبت یافت شد

.  رفتارها می شود، و نه عکر آن



بیان مسئله-کلیات تحقیق
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مورد مفاهیم نا  محققردی 
بررسی

یافته ها

5

کرت و 
(2013)ازجن

معانی مرتبط با جشن
سال نو و عید فطر، 

الگوی مصرفی

روهههای یافته های این پژوهش، نشاندهندة شش تم اصلی مرتبط با جشن سال نو و عید فطر است که هر تم خود شهامل زیرگ
ی فرهنگهی، معانی اجتماعی، معانی احساسی مثبت، معانی خنثی یا منفهی، معهان: این شش تم اصلی عبارتند از. مرتبطی است

تری نسبت بهه برای عید فطر با شدت بیش« معانی خنثی یا منفی»تما  این تم ها به جز تم . معانی خویشتن محور و نوستالژی
ه می شود همچنین در مناطق روستایی، عید فطر با آیین های سفت و سخت تری جشن گرفت. جشن سال نو، مشاهده شده است

ای غربهی مصرف کننهدگان شههری، آیین هه. و در حالیکه این مصرف کنندگان اشتیاق زیادی به جشن سال نو نشان نمی دهند
اوت شده ای را خصوصا برای جشن سال نو نمایش می دهند و همچنین الگوی مصرفی بهرای منهاطق شههری و روسهتایی، متفه

.بودند

6
وهر و 
(2013)همکاران

آیین های مصرفی، 
 ها، تاثیرات مثبت آیین
میزان درگیری فرد

از در این پژوهش چهار آزمایش صورت گرفته است که این فرضیة جدید را مورد آزمون قرار می دههد کهه رفتهار آیینهی، لهذت
یهن مطالعهه نتهایج ا. یک تاثیر در مورد شک ت، لیموناد و حتی هویج یافت شهد-مصرف بعد از آن را افزایش و تقویت می کند

.نشان داد که آیین ها لذت مصرف را به دلیل درگیری بیشتری ای که در تجربه برمی انگیزند، افزایش می دهند

7

جنتینا و 
(2012)همکاران

آیین های مصرفی، 
آیین های گذار، ابعاد 
آیین، مراحل آیین های

عبور

ر داده های این مطالعه اکتشافی پیشنهاد می کند که آرایش کهردن آیینهی اسهت کهه بهرای دختهران نوجهوان، نقهش مهمهی د
اد همچنین در عمهل آرایهش کهردن، شهواهدی از ابعه. جداکردن آنها از دوران کودکیشان و انتقالشان به سوی بزرگسالی  دارد

آن سهه مشهابه بها فرهنگ ههای ابتهدایی کهه در. آیینی که شامل تکرار ، نمادین بودن، رمزگذاری و دراماتیک بودن یافت شهد
آداب مرحله متمایز برای آداب عبور از کودکی مشخص شده است، پاسخ دهندگان در این مطالعه نیز به سهه مرحلهه مشهخص

. جداشدن، گوشه نشینی و پیوستگی: عبور اشاره کرده اند

8

کاراعثمان 
(2010)اغلو

رمضان، ضیافت های 
رمضان، نوستالژی، 
اس  ، سکولاریست

فضهایی این مقاله، نگاهی به صنعت نوستالژی در شهر معاصر استانبول مرتبط با بز  های رمضهان و میزههای افطهار بهه عنهوان
ن تهاریخ نویسندة  مقاله معتقد است، رمضان یکی از روشهایی است که تعامهل و تعهارب بهی. روزانه برای نمایش و مصرف، دارد

ف و یهک ضیافت رمضان، ع وه بر اینکه به عنهوان یهک فضهایی بهرای مصهر. ملی، نوستالژی و زندگی روزانه را بازتاب می دهد
اهب، شده است، جایی که یک تنهوعی از مهرد  از تمها  سهنین، مهذ«موقعیت چند موضوعی»موقعیتی برای نمایش شده، یک 

. طبقه هّا، و زمینه های قومی متحد می شوند تا یک رخداد مشترک را جشن بگیرند



روش تحقیق 

(:1390رضوانی، )در یک دسته بندی جامع، پنج مبنا برای دسته بندی انواع تحقیق علمی ارائه شده است

اضر از آن جاییکهه در پژوهش ح(. توسعه ای)و پیاده سازی( کاربردی)، تبدیلی(نظری یا پایه ای)تحقیقات بنیادی:انواع تحقیق بر مبنای نتیجه•

.استبه دنبال ایجاد درک و بینش عمیق تری نسبت به دو آیین ملی و مذهبی، رمضان و عید نوروز، هستیم، این تحقیق از نوع بنیادی

رتبط با رفتار مصرفی در این تحقیق به دنبال استخراج معانی آیین های م. تحقیقات توصیفی، تبیینی و اکتشافی:انواع تحقیق بر مبنای هدف•

.در رمضان و جشن نوروز با توجه به ساختار خانواده و گروه های نسلی هستیم، بنابراین تحقیق از نوع توصیفی است

ک تحقیهق این پژوهش از آنجا که از داده های کیفی استفاده می کند، ی. تحقیقات کمی، کیفی و دو وجهی:انواع تحقیق بر مبنای نوع داده ها•

.کیفی است

همچنهین (. جربهیشبه ت)و شبه آزمایشی( غیر تجربی)، غیر آزمایشی(تجربی)تحقیقات آزمایشی:انواع تحقیق بر مبنای میزان کنترل محقق•

.پژوهش حاضر یک تحقیق غیر آزمایشی است

فهرا تحلیهل، ، عملی، مطالعه موردی، تحلیل محتهوا، قهو  نگهاری، ترکیبهی، تطبیقهی،یشیپیما:انواع تحقیق از نظر روش انجام کار تحقیق•

داد فرهنگهی پژوهش حاضر با توجه به مسئلة تحقیق که کش  معهانی و بررسهی دو رویه. است( علی)تاریخی، هم بستگی و تحقیق پر رویدادی

. است( مطالعه موردی)اجتماعی در بستر واقعی آن است از نظر روش انجا  کار یک تحقیق مطالعه موردی
7



روش تحقیق 

:حاضرنوع مطالعه موردی در پژوهش 

 وردی از نهوع پژوهش حاضر از آنجاییکه بدنبال بررسی رفتار مصرفی در دو آیین رمضان و نوروز هستیم، بنابراین مطالعه مدر

.استغیر ساختاریافته

 شودفرب میبستر پدیده ثابت پدیده مورد مطالعه با توجه به سرعت کند تغییرات فرهنگی در جامعه ایران بستر  .

 ه م وردیمطالع توجه به مسئلة  تحقیق که کش  معانی و بررسی دو رویداد فرهنگی اجتماعی در بستر واقعی آن اسهت، با

. پیشنهاد می شودتوصیفی

 ( بسوطمطالعه موردی یگانه کلی یا مبسوط، مطالعه موردی چندگانه کلی یا م)طرفی با توجه به انواع طرحهای مورد پژوهیاز

.است(Embedded Multiple-case study)مبسوطمطالعه موردی چندگانه می توان گفت که مطالعة ما از نوع 
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روش  تحقیق 

:مراحل انجام تحقیق موردی حاضر

تعری  سئوال های پژوهش

انتخاب موردهای مطالعه

گردآوری داده ها

 داد ه هاتجزیه و تحلیل

روایی و پایایی مطالعه

تدوین گزارش نهایی

9



انتخاب موردهای مطالعه

10

ویژگیهای جمعیت شناختی افراد مصاحبه شونده-2-3جدول 

نام فرد مصاحبه
شده

تاریخ 
سن/تولد

وضعیت 
تأهل

تعداد 
فرزند

ساختار 
خانواده

شغلتحصیلات

زهره
38متولد
ساله61

شغل پاره وقتدیپلمسنتی3متأهل

شمسی
41متولد 
ساله58

خانه داردیپلمسنتی4متأهل

علی 
49متولد
ساله50

راننده تاکسیدیپلمسنتی2متأهل

زهرا
55متولد 
ساله44

خانه دارسیکلسنتی2متأهل

فرشید
61متولد
ساله38

کارشناس حسابداریمدرن1متأهل
فروشنده 

ماشینهای اداری

سمیرا
62متولد
ساله37

ماماکارشناس مامائیمدرن1متأهل

بهداد
68متولد
ساله31

سنتی-مجرد
کاردانی تعمیر و 
نگهداری هواپیما

کارمند

محبوبه
69متولد 
ساله30

مغازه داردیپلمسنتی-مجرد

حمید
73متولد 
ساله26

آزاددیپلمسنتی-مجرد

فائزه
76متولد
ساله23

مدرن-مجرد
دانشجوی کارشناسی
میکروبیولوژی

هفروشند-دانشجو

کیمیا
77متولد
ساله22

مدرن-مجرد
دانشجوی کارشناسی

حقوق
دانشجو

یونر
81متولد 
ساله18

سنتی-مجرد
دانشجوی کارشناسی
ادبیات نمایشی

اترکار تئ-دانشجو

نجمه
82متولد
ساله17

مدرن-مجرد
دانش آموز مقطع 

متوسطه
فروشنده-محصل



روش  تحقیق 

:نمونه گیریشیوه 

. شده اندانتخاب روش گلوله برفی طریق بکارگیری است که از نفره از مشارکت کنندگان 13مطالعه حاضر بر اساس یک نمونه 

دسته بندی افراد مصاحبه شونده-3-3جدول 

11

ساختار خانواده
80و اوایل 70دهه 60و 50دهه 40و 30دهه گروه های نسلی

یونر-حمیدمحبوبه-زهرا-بهدادزهره-شمسی-علیسنتی
نجمه-کیمیا-فائزهسمیرا-فرشیدمدرن

:نمونهاندازه 
مورد جهت کسب اطمینان از کافی  بودن داده ها و جلوگیری از 4-12معتقد است که در پژوهش مطالعه چندموردی، انتخاب ( 1989)آیزنهارت

.  تحلیل های اضافی کافی است
نسلیتعداد مصاحبه شونده ها بر حسب جنسیت، ساختار خانواده و گروه های -4-3جدول 

13تعداد کل مصاحبه ها
8تعداد زن ها
5تعداد مردها

8تعداد افراد از ساختار خانواده سنتی
5تعداد افراد از ساختار خانواده مدرن

403و 30تعداد افراد از گروه نسلی دهه 
605و 50تعداد افراد از گروه نسلی دهه 

805و اوایل دهه 70تعداد افراد از گروه نسلی دهه 



روش  تحقیق 

:داده هاگردآوری 

نیمه ساختار یافته مصاحبه های •

مشارکتی و مستقیم مشاهده •

: بانک داده های مطالعه موردیتشکیل 

بارگهذاری ( MAXQDA)در از نر  افزار مکر کیو دی ایمتن مصاحبه ها و یادداشت  های مشاهده ای به منظور ایجاد پایگاه داده ها و تحلیل بهتر 

.شد

:داده هاو تحلیل تجزیه 

شارکتی و در کلی توصی  مورد، و استفاده از شیوة  تحلیل مضامین واحدهای فرعی از طریق مصاحبه با افراد، مشاهدة  مستقیم و ماستراتژی •

آخر استفاده از تحلیل مضامین بین  موردی 

ای کهده)حاصل از مطالعه، ابتدا بر اساس کدگذاری بهاز مقوله بنهدی شهدند؛ در ایهن مرحلهه مفهاهیم اصهلیمضامین، داده های تحلیل برای •

.کردندسپر بر اساس کد گذاری محوری، مفاهیم به مقوله ها یا  مضامین کاهش پیدا . شناسایی شدند( مفهومی

12



روش  تحقیق 

:نهاییتدوین گزارش 
رساله•
 Nowruz and consumption: Examination of consumption rituals of Nowruz:مقالههه چههاه شههده بهها عنههوان•

concerning  generation groups.
مقاله با موضوع رمضان در دست نگارش•

:کیفیپایایی و روایی 
(2003یین، )روایی و پایایی در تحقیق مطالعه موردی-5-3جدول 

13

به کارگیری و تشریح نحوه کاربرد فن در این پژوهشدر چه مرحله ای از تحقیقشیوه اجرای تحقیق موردیپایایی/ روایی

ی 
وای
ر

زه
سا

سنجه های عملیاتی صحیح برای 
مفاهیم مورد مطالعه ایجاد می  کند

استفاده از ماخذ اط عاتی چند گانه-
ایجاد زنجیره مدارک-

گردآوری داده هّا-
گردآوری داده ها-

ی در این پژوهش از مصاحبه، مشاهده مستقیم و مشاهده مشارکت-
.استفاده شد

ی
رون
 د
ی
وای
قابل اعتماد بودن طرح از نظر عوامل ر

داخلی

بهره گیری از افراد اط ع دهنده کلیدی برای مهرور گهزارش-
مطالعه موردی

بررسی همکار-
مشارکت کردن در کدگذاری-
کثرت گرایی-

به هنگا  تهیه گزارش-
تحلیل داده ها-
تحلیل داده هّا-
تحلیل داده هّا-

از افراد مصاحبه شده و دانشجویان بها تجربهه جههت مهرور نتهایج-
.استفاده شده است

استفاده از شیوه کدینگ نظریه داده بنیاد در تحلیل-
مصاحبه با افراد از گروه های نسهلی مختله  بها سهاختار خهانواده-

متفاوت
مشارکت مصاحبه شونده هّا در کدگذاری-

رون
 بی
ی
وای
ر

ی

العه تعیین قلمروهایی که یافته های مط
می تواند تعمیم داده شود

استفاده از نظریه در مطالعه موردی-
تکرارپذیری در مطالعه موردی چندگانه-

طرح پژوهش-
طرح پژوهش-

بهرای ( 1986)در این پژوهش از مدل انتقهال معنهی مهک کراکن-
.تحلیل آیین های مصرفی استفاده شد

در این پژوهش از روش مطالعه چنهدموردی اسهتفاده شهده و دو -
.فتندآیین رمضان و نوروز مبنای تحلیل، مطالعه و مقایسه قرار گر

ی
یای
پا

اثبات اینکه عملیات یک مطالعه 
ه می تواند تکرار شود و نتایج مشاب

.بدست آید

استفاده از پروتکل مطالعه موردی-
ایجاد پایگاه های مطالعه موردی-

گردآوری داده ها-
گردآوری داده ها-

.پروتکل مطالعه موردی تهیه شد و استفاده گردید-
ضبط داده های موردها در قالب صدا و یادداشت-
ایجاد پایگاه داده ها در نر  افزار مکر کیو دی ای-



مراحل انجام پژوهش حاضر در یک نگاه

14

ی اولیه تعیین مساله تحقیق و بررس
ادبیات نظری تحقیق

طراحی فرم اولیه مصاحبه

انتخاب موردهای مطالعه

جمع آوری داده های میدانی
(از طریق مصاحبه و مشاهدات میدانی)

تشکیل پایگاه  داده ها
MAXQDAدر نرم افزار 

تجزیه و تحلیل داده ها تفسیر  تدوین گزارش نهایی



تجزیه و تحلیل داده ها 

.مقوله استخراج شد29آیین فرعی تحلیل و10در مجموع : تحلیل آیین های نوروز

15

مقوله های استخراج شدهآیین های فرعی مورد تحلیلردی 

رسم عیدی دادن1

عیدی دادن به عنوان یک تجربه آیینی
عیدی دادن به عنوان یک آیین تبادل

عیدی دادن به عنوان یک تجربه نمادین
ارتباط آیین عیدی  دادن با تقدس

رسم خرید عید2

خرید عید به عنوان یک تجربه آیینی
خرید عید به عنوان یک تجربه نمادین

لزو  اجتناب از خرید های آنی و غیر ضروری
عد  تمایل به خرید عید

آیین دید و بازدید در نوروز3
دید و بازدید عید به عنوان تجربه آیینی
تغییر در شیوه اجرای آیین دید و بازدید

سفره هفت سین4
سفره هفت سین به عنوان یک تجربه آیینی
سفره هفت سین به عنوان یک تجربه نمادین

آیین چهارشنبه سوری5

چهارشنبه سوری به عنوان تجربه آیینی
چهارشنبه سوری به عنوان تجربه  نمادین

تغییر در شیوه اجرای آیین چهارشنبه  سوری
ابعاد منفی آیین چهارشنبه سوری

آیین خانه تکانی6

خانه تکانی به عنوان یک تجربه آیینی
خانه تکانی به عنوان یک تجربه نمادین
خانه تکانی به عنوان یک آیین زن محور
تغییر در شیوه اجرای آیین خانه تکانی

سفر در نوروز7
عد  تمایل به سفر

دلایل سفرهای نوروزی

آیین پنجشنبه آخر سال8

ه آیین پنجشنبه آخر سال  بهه عنهوان یهک تجربه
آیینی

ه آیین پنجشنبه آخر سهال بهه عنهوان یهک تجربه
نمادین

آیین های تحویل سال9
زمان تحویل سال به عنوان یک زمان مقدس
ینیآیین های تحویل سال به عنوان یک تجربه آی
ادینآیین های تحویل سال به عنوان یک تجربه نم

آیین سیزده به در10
سیزده به در به عنوان یک تجربة  آیینی
سیزده به در به عنوان یک تجربة  نمادین



رسم عیدی دادن

دادنکدهای مفهومی و مقوله های مرتبط با عیدی -1-4جدول 

16

بخشی از یک مصاحبهمقوله هاکدهای مفهومی
من همیشه قبل از سال نو یه مقدار اسهکناس نهو از بانهک» عیدی دادن به عنوان یک تجربة آیینیاجرای آیین خصوصا برای بچه ها

بعهد تهیه می کنم و آنرا لای قرآن می گذار  تا متبرک شود و
وا  از تحویل سال به اعضای خانواده ا  و بچه های آشنایان و اق

«.هدیه می دهم
خوشایند بودن رسم عیدی دادن و عیهدی

گرفتن

عیدی دادن به عنوان یک تجربة نمادین

ن من بچه بیاد خونمون عید دیدنی، عیدی می د  کهه ایه... »
اره مراسم حفظ بشه، من حر می کنم که یه حالت برکهت د

عیدی دادن به خصوص به بچهه، اسهکناس نهو را لای قهرآن 
«.میزار ، این رسم از قدیم بوده و باید زنده بشه

عیدی دادن را برای شگونش دوست دار 

موجب برکت می شود
حفظ و زنده شدن رسو  کهن

اجبار اجتماعی

عیدی دادن به عنوان یک آیین تبادل

در مورد عیدی دادن و عیدی گرفتن به نظهر  فقهط بهرای» 
بچه ها خوبه، البته خود  بچهه بهود  خیلهی دوسهت داشهتم 
عیدی گرفتن رو، ولی الان خیلهی بها دوران بچگهی مها فهرق
ده، کرده از این لحاظ که شرایط زندگی مرد  خیلی سخت ش

اقعا ههر اصلن توقع ندار  که کسی به بچم عیدی بده، یعنی و
کی می ده لط  می کنهه و هرکسهی نمهی ده اصهلن ناراحهت 

«.نمی شم

مشک ت اقتصادی

من یه مشغله هایی در اسفند دار  کهه در ماهههای دیگهر ... »تبادل هدایای تجاری 
سههال نههدار  مثههل تههدارک دیههدن عیههدی بههرای مشههتریان 

که در طول سال زیاد از مهن خریهد ( سازمانها و ارگانها)خوبم
که ایهن عیهدی دادنهها در. کردند و بردن این هدایا برای آنها

ابطهم بها فروش سال بعد بی تاثیر نیست و باعث اسهتحکا  رو
«مشتریانم می شود

ه رسم هست که کوچکترها به بزرگترها عیدی می دهنهد یه»ارتباط آیین با تقدسگذاشتن پول نو در قرآن
پول یا هدیه ای که از قبهلچیزی را به عنوان هدیه می دهند

البتهه پهول را می گذارنهد لای قهرآن کهه یهه . تهیه کرده انهد
«...جورایی برکت داره



تجزیه و تحلیل داده ها

:  تحلیل آیین های رمضان
مناسک استقبال و ورود

مناسک ماه:
افطاری دادن به عنوان یک تجربة  نمادین•
سفرة افطار به عنوان یک تجربة نمادین•
سحر•
:قدرآیینهای مذهبی شب های •

oمناسک شب های قدر به عنوان یک تجربة آیینی
oمناسک شب های قدر به عنوان یک تجربة  نمادین

(:عید فطر)مناسک بدرقه
عید فطر به عنوان یک تجربة آیینی•
عید فطر به عنوان یک تجربة نمادین•

تداعی های رمضان
تجربه های رمضان
نوستالژی های رمضان
تغییرات زندگی روزانه در رمضان
17خرید و مصرف در رمضان



سفره افطار به عنوان یک تجربه نمادین

18

مقوله کدهای مفهومیبخشی از یک مصاحبه
سفرة افطهار...ماه رمضون کل خانواده دور سفرة افطار جمع می شیم... »

برای من هزار تا معنی داره چون از خانوادة مهذهبی ای هسهتم و سهفرة 
«...افطار همواره به راه بوده، تجربه های مختلفی در ارتباط باهاش دار 

تقویت پیوند عاطفی اعضای خانواده

ه سفرة افطار ب
عنوان یک 
تجربة نمادین

رکتی سفره های افطار با سفره های دیگر فرق دارد، چون یک سفرة باب...»
هست از این لحاظ که یک سفرة معنهوی هسهت، مقهدس اسهت چهون 

ردند که آدمهایی که دورش می شینند یه روز کامل با نیت قبلی، سعی ک
«...گناه نکنند و همه وجودشان روزه بوده

نزدیک شدن به خدا حر : تقدس سفرة افطار
پر برکت بودن سفرة افطار

پاک تر بودن و معنویت بیشتر افراد سر سفره
حر قبولی در آزمون الهی

سفره ای که همراه با دعا و نیایش است
ا بامیه به نظر  سفرة افطار با سفره های دیگه خیلی فرق داره، زولبی... » 

ی دوست حتما باید باشه، نون و پنیر باشه، آش باشه، سفره افطار را خیل
نه ای دار ، معتقد  که ماه رمضان آد  باید سفرة افطارش به پا باشه، خو
ه مثهل که مثلن سفرة افطار توش نباشه یه جوریه، به دل مهن نمی شهین

«...خونه ای می مونه که با کفش بیای توش

همراه با تداعی ها و )متفاوت بودن سفرة افطار با سفره های معمولی
(احساسات مثبت است

لن افطاری افطاریه، کسی هم که روزه بوده اگر آد  معتقدی باشه اص...»
ن غهذا رو یه لقمه نون و پنیر و سبزی هم باشه براش کافیه، انگار بهتهری

، کسانیکه روزه را به خاطر خهدا می گیهرن بهرای انجها  ...داره می خوره،
«.اشهدستور خدا می گیرند براشون مهم نیست که تو سفرة افطار چی ب

(نشانة بی توجهی به مادیات)لزو  ساده بودن سفرة افطار



یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

:پیامدهای مشارکت در آیین های نوروزی
تقویت حر پیوستگی اجتماعی•
تعدیل تضاد اجتماعی و تقویت حر همدلی و وحدت بین قومیت ها و گروه های مختل  جامعه ایرانی•
تقویت هویت ایرانی و احساسات میهن پرستانه•
ایجاد حر اتصال و ارتباط با  گذشته، نیاکان و تاریخ کشور•
ایجاد و تقویت پیوندهای خانوادگی•
انتقال فرهنگ و هنجارهای اجتماعی و خانوادگی به نسل های جوان تر•
مرتبط کردن خانواده با فرهنگ بزرگ تر •
جدیدایجاد آمادگی روانی برای ورود به سال •

:نوروزیتغییرات آیین های 
عد  رواج برخی از آیین های فرعی نوروز•
سفر در نوروز مصداق یک آیین جدید نوظهور•
تغییر در شکل و محتوا برخی از آیین های فرعی مانند چهارشنبه سوری•
:تغییرات آیین سفرة هفت سین•

oتقدس زدایی
oفعال شدن سیستم های مد و تبلیغات پیرامون سفرة هفت سین
oنگرانی های زیست محیطی در مورد ماهی قرمز
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یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

:نوروزآیینی ارزشهای 

(:89. ، ص1391سید جوادین و اسفیدانی،)آیینی نوروز را می توان بر اساس مدل مک کراکن این گونه دسته بندی کردارزشهای 

وابط بین تعلق گسترده به خانواده، در کنار هم بودن، احترا  به سالمندان، توجه به کودکان، معاشرت و صله رحم، اص ح ر: ارزش های دیگر گرا•

.فردی، یاد و احترا  به درگذشتگان

مکان ههای پاکیزگی و آراستن محیط پیرامون، احترا  به طبیعت، استفاده از عناصر طبیعت به عنوان نماد، سهفر و دیهدن: ارزش های محیط گرا•

.جدید، ارتباط با عناصر فراکیهانی

. تطهیر و آراستگی ظاهری، تفریح و استراحت، پالایش روحی، تحول و اص ح، سخت کوشی، ارتباط با خداوند: ارزش های فردگرا•
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یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

:نوروزمحصولات و خدمات مرتبط با 
:طندمرتباین پژوهش به موارد زیر اشاره کردند که به طور مستقیم و غیر مستقیم با مشارکت در آیین های نوروزی مشارکت کنندگان 

آجیل و شیرینی و میوه برای پذیرایی از مهمان•
پوشاک خصوصا برای بچه ها•
...( برنج، گوشت، روغن و )اق   غذایی اساسی خانوار•
...(  لواز  شوینده، خدمات قالیشویی و )محصولات و خدمات مرتبط با خانه تکانی•
لواز  و اثاثیة خانه •
اق   مرتبط با سفرة هفت سین و تزئین آن•
(  برای عیدی دادن)اسکناس نو •
(  برای برگزاری مراسم چهارشنبه سوری)مواد محترقه و لواز  آتش بازی•
خدمات و محصولات مربوط به تعمیرات و نقاشی خانه •
(تلفن ثابت و همراه)اینترنتی و خدمات ارتباطیبسته های •
اق   و کالاهای تبلیغاتی برای عیدی دادن•
خدمات و محصولات گردشگری•
سرگرمیخدمات و محصولات مرتبط با صنعت •
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یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

:خانوادهتفاوت در اجرای آیین های نوروزی بر حسب گروه های نسلی و ساختار 

اما از منظر گروه های .در این پژوهش از منظر ساختار خانواده، تفاوت چندانی چه در حوزة مصرف و چه در حوزة اجرای آیین ها، م حظه نشد
:نسلی تفاوت های زیر مشاهده شد

نسلی بیشهتر گروه های نسبت به سایر 40و 30میان افراد متعلق به گروه نسلی دهة آیین دید و بازدیدهای عید در به مشارکت در تقید •
.مشاهده شد

به اجرای آیین زیارت اهل قبهور در پنجشهنبه آخهر 60و 50و تا حدودی هم گروه نسلی دهة 40و 30به گروه نسلی دهة افراد متعلق •
.و اساسا جوانترها، اجرای این آیین اهمیت چندانی ندارد80و اوایل 70سال مقیدتر هستند ولی برای گروه نسلی دهة 

نسبت به مصاحبه کنندگان سهایر 80و 70در مورد آیینهای آراستن فردی اشاراتی بیشتری در مصاحبه های مشارکت کنندگان نسل دهة •
. برهمین اساس تفسیر کردمی توان نیز بچه ها را خرید پوشاک برای الویت . گروههای نسلی وجود داشت

. اجتماعی در گرو ه های نسلی مختل ، متفاوت استاشتراک گذاشتن نوروز به عنوان یک تجربة شکل به •
پیوند آیینهای نوروز با نوستالژی  در گروه های نسلی مسن تر•
نسبت به سایر گروه های نسلی، به انداختن سبزه برای سفرة هفت سین40و 30تعهد بیشتر زنان متعلق به دهة •
تجربه های آیینی متفاوت از چهارشنبه سوری  بین گروه های نسلی مختل  و نیز بین زنان و مردان•
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یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

:نوروز و مصرف گرایی

 (1386فاضلی،)مدرنسویی نوروز با ارزش های مصرف گرایانه نظا  سرمایه داری به عنوان یکی از قابلیت های سازگاری نوروز با دنیای هم

 تاییدی بر مفههو  مقدس سهازی بهازارو نیز از تاکید مشارکت کنندگان، بر مفاهیم نوشدن و تغییر ا عید بازتاب بیرونی خرید(Marketplace 

sacralization،1993میلر)

:شواهد دال بر مصرف گراتر شد نوروز

به منظور اجرای آیین خانه تکانی مثل قالی شویی یا نظافت منزل رواج بیشتر خدماتی •

رواج مصرف کالاهای مربوط به آتش بازی در آیین چهارشنبه سوری•

خرید تما  اق   سفره هفت سین بصورت آماده از بازار و رواج مدگرایی در چیدمان و تزئین آن •

رواج سفر در نوروز •

اهمیت روزافزون آیین های آراستن فردی به عنوان بستری برای مدگرایی و مصرف گرایی•

وروزترغیب روزافزون مصرف کننده  توسط سیستم های تبلیغاتی و مد به خرید و مصرف محصولات و خدمات بیشتر در ارتباط با ن•
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یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

(:Ritual Vitality)بودن آیین نوروز زنده 
( :1985روک،)زنده بودن آیین ها معیارهای ارزیابی 

نوع و کثرت مصرف مصنوعات. 1

حضور . شدهیا غیاب یک متن آیینی به خوبی تعری  2

وضوح در ادراکات از نقش آیینی شرکت کنندگان. 3

حضور یا غیاب یک مخاطب هدف به خوبی تعری  شده به جز مشارکت کنندگان . بیواسطه4

:  بر اساس این معیارها، آیینها را به سه دسته تقسیم کرده است( 256.، ص1985)روک
آیینهای به خوبی تعری  شده و نیرومند •
آیینهای با جایگاه نامطمئن •
ضعی آیینهای بطور ناکافی تعری  شده و •

:در مورد آیین عیدی دادن 
.اسکناس نو و یا هدایایی که از قبل تهیه شده: مصنوعات آیینی•
ر رفتهه اسهت، بزرگتر به کوچکتر هنگامی که کوچکتر برای عیدی دیهدنی بهه خانهه بزرگته. دارای آداب کام  روشن و تعیین شده است: متن آیین•

.عموما بعد از دید و بازدید هدیه  یا اسکناس نویی که لای قرآن گذاشته شده است را برای تبرک و شگون می دهد
.گیرندة عیدی است( عموما بچه ها)میزبان دهندة  عیدی است و مهمان: نقش آیینی مشارکت کنندگان•
.تما  کسانیکه در دید و بازدید حضور دارند و شاهد اجرای این آیین هستند: مخاطبان هدف•
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یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

25

:مک کراکنتحلیل رفتار مصرفی مرتبط با آیین های نوروزی بر اساس مدل 

دنیایی که بطور فرهنگی ساخته شده  است

کالای مصرفی

فرد مصرف کننده

و مدسیستم تبلیغاتسیستم مد

آیین  مالکیت آیین  تبادل آیین  آراستنآیین  محرو  سازی

(        Location of meaning)معنامکان :    راهنما
(Instrument of meaning transfer) انتقال معنا ابزار 

(72.، ص1986مک کراکن، : ، منبع Movement of meaning)حرکت معنا: 2-2شکل 



یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

انتقال دارایی  های نمادین(: Exchange Rituals)آیین های تبادل در نوروز

:می شوندعیدی دادن منتقل تبادل آیین و مفاهیمی که در معانی  

گیرنهده و ک می فرد عید دهنده و عیدی(  لحن و حالت)مقدار پولی که عیدی داده می شود، نو بودن یا کهنه بودن آن و ارتباطات غیرک می•

. و نیز نحوة عیدی دادن، همه دارای معانی اجتماعی و فرهنگی  ای هستند که در این تبادل منتقل می شود

رآمیهز گذاشتن اسکناس نو لای قرآن که یکی از رفتارهای خاص هنگا  عیدی دادن است که  موجب متبرک شدن پول کهه یهک کهالای کف•

. و مفاهیمی چون تبرک و شگون را منتقل می کند( یکی از روشهای کسب تقدس)است شده

.عیدی دادن یک اجبار اجتماعی برای اعضای نزدیک خانواده است •

عیدی داده شده یا ارزش مالی هدیه ای که به عنوان عیدی داده می شود  و یا حتی نهوع هدیهه ای کهه عیهدی داده می شهود بهر وجههة مبلغ •

.بنابراین عیدی دادن یک ابزار قوی تاثیر بین فردی است. اجتماعی فرد عیدی دهنده تاثیر می گذارد

انتقال معنی از کالاهای مصرفی و سرمایه گذاری آن درمصرف کننده(: Grooming Rituals)آیین های آراستن در نوروز

.استرسم پوشیدن لباس نو و پاک نوروزی، و آراسته بودن بهنگا  دید و بازدیدهای نوروزینوروز، آیین های آراستن در داقمص
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یافته های حاصل از تحلیل آیین های نوروزی

انانتقال معانی فرهنگی از کالاها به زندگی مصرف کننده و نشان دادن آن به دیگر: ( Possession Rituals)آیین های مالکیت در نوروز

:آیین های مصرفی مالکیت در نوروز مصادیق 

(claiming)ادعا کردنفرآیند و  خانه « شخصی سازی»ویژه برای فرآیند موقعیتی آیین خانه تکانی •

سازی شخصی مناسب دیگری برای فرآیند ادعا کردن و موقعیت سفرة هفت سین مان و تزئینچید•

و بازدیدهای نوروزی فرصتی برای نمایش دادن دید •

نمایش طبقة اجتماعی و سبک زندگی از طریق خرید عید•

سفرهای نوروزی بستری برای نمایش طبقة اجتماعی و سبک زندگی•

(:Divestment Rituals)آیین های بی بهره سازی در نوروز

:آیین های بی بهره سازی به دو منظور بکار می روند

پاک کردن معانی مرتبط با مالک قبلی بهنگا  خرید کالای دست دو •

ور د(: دور انهداختن یها فهروختن)زمانی که می خواهند یک کهالا را رهها کننهدپاک کردن معانی ای که با تداعی، سرمایه گذاری شده بود، •

انداختن سبزه و ماهی سفره  هفت سین
27



رمضانیافته های حاصل از تحلیل آیین های 

:خانوادهتفاوت در اجرای آیین های رمضان بر حسب گروه های نسلی و ساختار 
فهردی و متفاوت دینداریبلکه سطوح . از منظر ساختار خانواده و گروه های نسلی تفاوتی در اجرا و مشارکت در آیینهای  رمضان مشاهده نشد•

(به عنوان نمونه مناسک شب های قدر و آداب سحر)در میزان مشارکت در آیین ها تفاوت ایجاد کردنیز خانوادگی افراد 
. پیشینة مذهبی خانوادگی هر فرد بر تداعی ها و تجربیاتش از ماه رمضان و آیینهای آن موثر استهمچنین •

:رمضان و مصرف
. مهمترین دستة کالایی است که خریدش در رمضان تحت تاثیر قرار می گیردموادغذایی •
. استسفره های افطار و سحر در ماه رمضان، نه تنها بر کمیت موادغذایی بلکه بر کیفیت و نوع رژیم غذایی آنها نیز موثر •

:آیین های مصرفی مرتبط با خوردن در بستر رمضان
. غذا معانی ای فراتر از تجدید انرژی صرف دارد، یک تجربة  مقدس محسوب می شودخوردن، زمانیکه •
ی ر پاکیزگی روحهتاکید روزه داران بر  سبک غذایی سالم ترو نیز تاکید بر خوردن غذاهای تازه بازتابی از اهمیت یافتن پاکیزگی جسمانی در کنا•

.است
در رمضان( افطاری  و سحری )پیامدهای آیین های مصرفی مرتبط با  خوردن:

( Cognitive Change)تغییر شناختی •
( Social Change)تغییر اجتماعی•
(Affective Change)تغییر عاطفی•
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رمضانیافته های حاصل از تحلیل آیین های 

:شناختیتغییر 
آن در آیین ههای مصهادیق (. 2019همکهاران،راتکلیه  و ) توسط آیین ها نمادین مرتبط با غذا و آشامیدنی و نیز مصرف کنندگان تغییر ارزشهای 
:مصرفی رمضان 

فردیتغییر هویت •
غذاهشیارانه تر و با آگاهی خوردن •

:  تغییر اجتماعی
راتکلیهه  و ) انتقههال اط عههات نمههادین در مههورد هویههت یههک گههروه اجتمههاعی از طریههق بکههارگیری غههذاهای خههاص در طههول آیین ههها

:مصادیق  آن در اآیین های مصرفی رمضان (.2019همکاران،
ایجاد و تصدیق هویت ملی از طریق مصرف غذاها و خوراکی های خاص در ایران بهنگا  افطار•
ایجاد و تصدیق هویت قومی و گروهی از طریق مصرف غذاها و خوراکی های خاص بر اساس تنوع فرهنگی و اقلیمی هر منطقه •
ایجاد و تقویت پیوندهای خانوادگی و نیز هویت خانوادگی از طریق گردآمدن بر سر سفره های افطار و سحر•
ایجاد و تقویت پیوندهای اجتماعی و نیز تقویت هنجارهای اجتماعی، نظم و قدرت اجتماعی از طریق ضیافت های رمضان•
دادنپیوند بین گروه های خویشاوندی، قومی و صنفی از طریق آیین افطاری •

: عاطفیتغییر 
:مصداق آن در آیین های مصرفی رمضان. افراد از طریق آیین های مصرفی( روانی)تغییر در وضعیت خلقی

:افزایش لذت غذاخوردن بهنگا  افطار نسبت به سایر اوقات به دلیل
رفتار آیینی شده پیش از افطار•
29همزمانی مصرف و آیین•



رمضانیافته های حاصل از تحلیل آیین های 

:در رمضان( سکولار-مقدس)دنیوی-تعارض روحانی
:از این تعارب مصادیقی •
بازارهاخانگی و خانوادگی به سوی دنیای عمومی و از فضاهای رمضان حرکت جشن های •
از عناصر جشن های مدرن در جشن مذهبی رمضان استفاده •
صرف بخشی از اوقات مقدس رمضان به تماشای سریال های رمضانی تلویزیون و برنامه های سرگرمی•
مذهبیاستفاده از رسانه های ارتباط جمعی مانند تلویزیون و رادیو برای انجا  مناسک •
تبلیغاتاستفاده از نمادهای رمضان در •
:آیین های رمضانرسانه  در نقش مثبت •

oایجاد حر اتحاد و پیوستگی در جامعه به واسطة  تماشای برنامه های تلویزیونی ویژة رمضان نزدیک افطار
oامکان مشارکت غیرمستقیم در آیین های مذهبی خصوصا شب قدر و ایجاد حر پیوستگی با جامعه و امت اس می
oایجاد و تقویت هویت اس می و تحکیم امت اس می
o تقویت ارتباط رسانه و آیین و تبدیل رسانه به بخشی از نوستالژی های  رمضان
o رمضانتبدیل رسانه به بخشی از مناسک

:ارزشهای آیینی رمضان
خانواده •
امت س می و  تحکیم هویت ودر نتیجه ایجاد ( امت اس می)جمع گرایی با جامعه مسلمانان•
عبادت، تزکیه روح و ارتباط با خداوند •
همدردی و کمک به نیازمندان در قالب صدقه، افطاری دادن و فطریه•
30اجتماعیایجاد و تحکیم پیوندهای •



از مقایسه دو آیین نوروز و رمضانیافته های حاصل 

:مهمترین محورهای تفاوت این دو آیین عبارتند از
آیینتفاوت در ماهیت دو •
و تحکیم پیوندهای اجتماعی روح ، و نیز تاکید هردو بر خانواده، تزکیه آیینی نوروز تنوع و گسترة  بیشتر ارزشهای •
و تحکیم هویت اس می در  برابر ایجاد و تحکیم هویت ایرانی ایجاد •
رمضهان بهر اسهاس سهطوح متفهاوتاجرا و مشارکت در آیین های در نسلی ، تفاوت در اجرای آیین های نوروزی بر اساس گروه های تفاوت •

دینداری فردی و خانوادگی 
وسیع تری و متنوع تر معانی، تداعی ها، احساسات و تجربیات مرتبط با آیین های نوروزی نسبت به آیین های رمضانگسترة •
مصرفی مرتبط با خوردن در رمضان اهمیت بیشتر و معانی گسترده تر آیین های •
و در نتیجه تاثیر بیشترش بر مصرفآیین های مصرفی مرتبط با نوروز تنوع بیشتر •
تجاری شدن و مصرف گراتر شدن بیشتر آیین های نوروزی •

:محدودیت  های تحقیق

محدودیت هایی در زمینه ادبیات تحقیق •

محدودیت های مربوط به روش مطالعه موردی•
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پیشنهادات تحقیق 
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فرصت مناسب رمضان و اسفندماه. فعالیت پویش های مردمی بشردوستانه و مراکز خیریه و انجا  کارهای انسان دوستانه  برای ، 1

توجه .  ههای در طراحی شخصهیت و معهانی برنهدها، طراحهی پیا  ههای بازاریهابی و کمپینا معانی و تداعی های مرتبط با  مصنوعات آیینی به 2
تبلیغاتی 

توجه به حساسیت های . پیا  های بازاریابی در تبلیغات و ارسال آیین ها ، خصوصا آیین مذهبی رمضان، مرتبط با 3

حمایت از فعالیت های مقدس و روحانی به منظور انجا  مسئولیت اجتماعی و ایجاد تصویر مثبت، توسط کسب وکارها در رمضان. 4

وجود فرصت های بازاریابی برای فعالان صنعت سرگرمی و مراکز تفریحی و گردشگری . 5

مدنظر قرار دادن فرصت های بازاریابی نهفته در اجرای آیین  خانه تکانی،خصوصا در حوزه خدمات. 6

توجه کسب  و کارها به انجا  مسئولیت اجتماعی از طریق کمک به اقشار آسیب دیدة جامعه و عد  ترویج . تجمل گرایی7

افزایش تمایل مصرف کنندگان به خرید در آستانة  نوروز از طریق راهکارهایی مانند گسترش و تقویت فروش اینترنتی، دقت و. توجه به کیفیت 8
کالاهای عرضه شده، طرحهای تخفیفاتی مناسب برای تعدیل و هماهنگ سازی عرضه و تقاضا طی ماههای منتهی به نوروز

توجه به مرز بین تقدس و کفر، و نیز الزامات و حساسیت های مربوط به موقعیت ههای مقهدس در طراحهی پیا  ههای بازاریهابی و کمپین.  ههای 9
تبلیغاتی 

توجه به بسیاری از فرصت های بازاریابی نهفته در آیین های رمضان و عید . فطر01

ضرورت توجه صاحبان رستوران ها و مراکز تهیه غذا به تمایل مصرف کنندگان به اتخاذ رژیم غذایی سالم تر در رمضان. 11

طراحی و برگزاری رویدادهای سرگرمی و تفریحی متنوع با محهور خهانواده، توسهط شههرداری ها و متولیهان فرهنگهی جامعهه جههت احیهای . 21

آیین های قدیمی چهارشنبه سوری 
تاکید و بکارگیری مفهو  خانواده در تبلیغات و کمپین های بازاریابی مرتبط با هردو آیین به منظور ایجاد تداعی های مثبت و ا. رتقهای جایگهاه31

محصولات و خدمات و نیز کمک به تقویت پیوندهای خانوادگی 



پیشنهاداتی برای تحقیقات آتی

بررسی . الگوی تغییرات در شیوه اجرا و معانی آیین های فرعی نهوروز و رمضهان در نسهل های جهوان جامعهه ایهران بهه منظهور شناسهایی 1
فرصت های بازاریابی نهفته در این موقعیت های آیینی

انجا  تحقیقات کیفی بیشتر به منظور تحلیل رفتار مصرفی مصرف کنندگان ایرانی در موقعیت های آیینی مختل  با. توجهه بهه متغیرههای 2
ساختار خانواده و گروه های نسلی 

ت ش برای شناسایی و نیز بررسی اثرات سایر متغیرهای موثر بر رفتار مصرفی افراد در موقعیت های آیینی. 3

تحقیقات . مختل ی و گروه های اجتماعوقومیت ها اجتماعی نسلی،طبقات توجه به گروه های بر روی آیین خرید عید با و مطالعات بیشتر 4

انجا  . ه تحقیقات کمی برای آزمون یافته های این مطالعه، خصوصا در زمینه تفاوت در نحهوه اجهرای آیین ههای فرعهی نهوروز بها توجهه به5
گروه های نسلی 

انجا  تحقیقات به منظور  بهبود درک نظری از آیینهای مصرفی مرتبط با خوردن در بستر رمضان و خصوصا مکانیز  های ارت. باط عملکهرد 6
آیینی با نتایجش 

توسعة یک مدل آیین مصرفی به منظورطراحی ابزاری برای مطالعه ابعاد مختل  آیین های مصرفی. 7

بررسی عمیق تر نتایج شناختی، اجتماعی و عاطفی مصرف آیینی غذا و آشامیدنی در بستر رمضان  و نیز مکانیز  های عاطف. -ی و شناختی8
رفتاری مقد  بر آنها در تحقیقات آتی

33



سپاس از حسن توجه شما 


