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مقدمه

1

چرا آنلاین خرید کنیم؟

مانزهرازبیشترآنلاینواینترنتیخریدبهتمایلروزهااین
ازارخودمایحتاجتمامیافرادازبرخیطوریکهبهاست،دیگری

.میکنندتهیهاینترنتیفروشگاههای

ازنیزمانهرازبیشکروناویروسشیوعهمچونویژهایشرایط
هکشرایطیچنیندر.استدادهافزایشرااینترنتیخریدبه

رااعاجتمدرکمترارتباطوخانهدرماندنبهداشتی،پروتکلهای
ومیوهشاملغذاییمواداینترنتیخریدبادانستهاند،لازم

تهیهیاینترنتفروشگاهیکازراخودمایحتاجمیتوانسبزیجات
.دادکاهشراخانهازمکررخروجبهنیازوکرده



مشارکت های کلیدی

کشاورزان و باغداران

درگاه های خدمات بانکداری الکترونیک
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فعالیت های کلیدی

فروشمستقیممحصولاتدرفروشگاه

بازاریابی

توسعهاپلیکیشن

...تولیدسایرموادغذاییخانگیمانندمیوهوسبزیخشک،انواعترشیومرباو
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خریدبیواسطهمیوه،سبزیجاتوصیفیجاتازکشاورزوباغدار



منابع کلیدی

انبارجهت
نگهداری
محصولات

منابع
انسانی

ناپلیکیش
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ارزش های پیشنهادی

$

1

2

3

4

ارتباط سریع و سودبخش بین تولیدکننده و 
مصرف کننده و خرید بی واسطه از کشاورز و 

باغدار
کاهش ضرر ناشی از خرابی 

محصولات

امکان سفارش محصولات در حجم 
دلخواه در هر زمان و هر مکان

وسبزیمیوه،انواعخریدامکان
مانندخانگیمحصولاتوصیفی جات

زمانکم تریندر،....وترشیمربا،رب،

5



ارتباط با مشتریان
تریانسیستم آنلاین پشتیبانی از مش

تبلیغات هروابط عمومی فروشگا
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کانال ها
اپلیکیشن

فروشگاه
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بخش های مشتری

کاربران اینترنت

فروشگاه های کوچک

رستوران ها

کارخانه های تولید مواد غذایی

عموم مردم
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جریان درآمدی
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50%

فروش مستقیم فروش سایر محصولات تبلیغات هدفمند
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ساختار هزینه

20%

30%

40%

هزینهبستهبندیمحصولات10%

هزینهتبلیغات

حقوقکارکنان

خسارتناشیازخرابیمحصولات
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مشارکت های کلیدی ارزش های پیشنهادی بخش های مشتری

ساختار هزینه جریان های درآمدی

فعالیت های کلیدی ارتباط با مشتریان

منابع کلیدی

کانال ها

20%

30%
40%

10%

هزینهبستهبندیمحصولات

هزینهتبلیغات

حقوقکارکنان

خسارتناشیازخرابی

محصول

45%

35%

20%

فروشمستقیم فروشسایرمحصولات تبلیغاتهدفمند

کشاورزانوباغداران•
درگاههایخدماتبانکداری•

الکترونیک

خرید بی واسطه محصولات از کشاورز و •
باغدار

فروش مستقیم در فروشگاه•
ی تولید و فروش سایر مواد غذایی خانگ•

...مانند انواع ترشی و مربا و
توسعه اپلیکشن•
بازاریابی•

نیرویانسانی•
انبارجهتنگهداریمحصولات•
اپلیکیشن•

ارتباطسریعوسودبخشبین•
ریدتولیدکنندهومصرفکنندهوخ
بیواسطهازکشاورزوباغدار

کاهشضررناشیازخرابی•
محصول

امکانسفارشمحصولدرهر•
زمان

امکانخریدانواعمیوه،سبزیجات•
صیفیجاتومحصولاتخانگی

،در....مانندرب،مربا،ترشیو
کمترینزمان

تبلیغات•
انیازسیستمآنلاینپشتیب•

مشتریان
روابطعمومیفروشگاه•

اپلیکیشن•
فروشگاه•

کاربراناینترنت•
فروشگاههایکوچک•
رستورانها•
کارخانههایتولیدموادغذایی•
عموممردم•

بوم کسب و کار مزرعه من در یک نگاه



خلاصه ای از عملکرد فروشگاه مزرعه من
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امکانکهشماستگوشیدرسبزیجاتوصیفیجاتومیوهآنلاینفروشگاهیکمنمزرعهاپلیکیشن❖
.میدهدشمابههمراهتانتلفنصفحهلمسباتنهاراروزشبانهازساعتهردرآنلاینخرید

ادههاخانوموردنیازسبزیجاتوصیفیجاتمیوه،تمامخریدبرایمناسبمکانیمنمزرعهفروشگاه❖
.استزمانکوتاهتریندروواسطهبدون

خریدامکانکهکسانیبرایمنمزرعهفروشگاهازحضوریخریدامکانآنلاینخریدبرعلاوه❖
.داردوجودنیزندارنداینترنتی

ایرسهمینطوروتازهسبزیجاتوصیفیجاتمیوه،شاملاپلیکیشنایندرشدهارائهمحصولات❖
....وآبلیموسرکه،رب،مربا،وترشیانواعخشک،سبزیجاتومیوهمانندخانگیمحصولات

.داردوجودمحلدرپرداختوآنلاینپرداختامکانهزینهپرداختجهت❖

بهراسودحداکثرویافتهکاهشبسیارمجموعهایندرمحصولاتخرابیازناشیضررهمچنین❖
.میرساندتولیدکننده



با 
تشکر از 

توجه شما


